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提言の要約 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

木更津発 地域ブランド向上戦略 
～地域のオタカラで賑わい創出～ 

○ 中心エリアでの人口・店舗の減少 
○ 地域資源を活用した取り組みへの効果拡大 
○ 東京湾アクアライン着岸地のポテンシャルの活用 

○ 木更津海苔のブランド化 
○ 観光交流人口の増加 
○ 持続できる推進体制の構築 

○ 商店街空き店舗を活用した人材育成 

○ 木更津地域ブランド向上委員会 

○ 木更津海苔のＰＲ 

○ 東京湾アクアライン海ほたる・三井アウトレットパーク木更津を活用したＰＲ 

○ メディアを通じたＰＲ 

○ 写真を使ったイメージ戦略 
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平成２８年度 
海苔生産枚数  ６，０００万枚 
観光入込客数    ２００万人 

 

海苔 

 
 

まちなみ 

 
 

港 

海苔の香るまち 木更津 

港・木更津ウォーク 若者の集うまち 木更津 


