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これからの放送のキー要素 
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     HTML5 
ユーザ主導の市場 

(放送技術） 

    市場の変化、技術の革新がビジネスモデルにどういった進化をもたらすか？ 



67% 
33% 

コンテンツの視聴時間 ５年後は？ 

VODなどが放送を上回る 放送がVODなどを上回る 

57% 
43% 

売上  ５年後は？   

VODが放送を上回る 放送がVODを上回る 

          主催者による放送経営者、有識者に対する電話アンケート 



  専門チャンネル OTT 地上放送 

    オリンピック欧州放映権 

     2018~2024 
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（無料/ターゲット広告？） 

米国Discovery 

良質なセグメントデータ 



     放送番組 

衛星放送 Mobile 

Dish TV Sling TV 

LIVE &  VOD 

月額 ＄20 

米国SlingTV 

月額＄29.99~39.99 
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米国AT&T 衛星放送DirecTVとサービス統合 



米ベライゾンの動き 
オンラインビデオ広告プラットフォームAOLの買収 

（全米人口到達率％） 

  2013年7月 2013年9月 2014年3月 2014年9月 2015年3月 

Bright Roll ①53.6 ①54.7 ①53.9 ①52.4 
①53.6 
（Yahooが買収） 

LiveRail ⑤23 ④32.9 ③49 
②52 
 （Facebook買収) ②43.6 

AOL（Verizonが買収） 
②39.7 
（adapt.tvを買収) ②49.6 ④43.7 ④44 ③41.9 

Specific(My Space) ④33.6 ⑤28.9 ②50 ③44.6 ④37.6 

Google ③36.8 ③36.4 ⑤32 ⑤34.5 ⑤32 

comScore video metrix 
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NBC ＄３   地上放送 

CBS All Access ＄5.99 地上放送 

HBO   $15  有料放送 

NETFLIX  $8.99  Web 

Hulu  $8~$12        Web 

Amazon 年額 ＄99  Web 



ハイブリッド型の放送の広がり 

2015/11/26 11 



• DVB-T2によるHD化開始(ドイツ) 

• HbbTV 1.0 / 1.5 

– 受信機は欧州で1億台規模 

– ネット接続率50%程度？ 

• HbbTV 2.0 

– HTML5化 

– DASH改善版：Ad Insertion実現 

– 2ndスクリーン連携：共通仕様によ
る360度画像コントロールのデモ 

– 4K/HDRの連携 

– 実導入はUK、豪が先行 

 

             HbbTVの状況 

12 
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映像処理の最適化 
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互換性のあるComponents 
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マルチスクリーン  
映像処理の最適化 
（米ELEMENTAL社） 

プロセス管理     放送・配信       デバイス 



VOD
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HbbTV 
バックヤードの一例 

  （仏httv社） 

ポータル自動作成 



「放送局は、いま、（イノベーションの）ジャングルの中にいる。ネットフリックスのように、 
視聴者に直接働きかけることはしてこなかったし、これからも、簡単ではない。 
しかし、・・・・ 」 
 

  EBU パーソナル化の取り組みを紹介 



英 rovi社 放送とVODを横断したリコメンド 



IBCで見た国際動向のまとめ 

✓地殻変動ははじまっている。 
   「2020年」は、世界のゴール。 
✓モバイルファースト。 
✓サービスのパーソナル化。ターゲット広告。 
✓放送局の経営のカギは、 
 新しいサービス環境にマッチしたコンテンツの 
 「質」と、インフラの「コスト」がカギ。 
✓標準化、共通化が、引き続き、重要。 
✓ミドルプレーヤーとのコラボ。 
 


