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映像市場の概況
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主な映像市場の構成 市場規模4兆3200億円（2015年） 







日本の有料多チャンネル普及率は2割強 



起床在宅時間に占めるメディア接触



2015年vs2000年 起床在宅：外出：睡眠の時間配分 



起床在宅時間に占めるメディア接触行動 2000年 



起床在宅時間に占めるメディア接触行動 2015年 



地上波視聴の減少傾向をBS・CS・CATVや録画再生視聴が補う 

ネット機器（PC/タブレットやモバイル）利用が自宅内でも台頭 

“変わりゆく「未来」” ──自宅内メディア接触時間 



構造変化を踏まえた年齢階層別予測結果 



生活者の有料映像サービスとの向き合い 
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スクリーニング調査（全国の性・年齢階層別人口比に応じて比例回収）より集計 

有料映像サービス利用率（過去３か月） 

電通総研 有料映像サービスの利用に関する調査（2015年8月） 
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電通総研 有料映像サービスの利用に関する調査（2015年8月） 
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電通総研 有料映像サービスの利用に関する調査（2015年8月） 
 



テレビ受像機のネット結線と動画視聴 



テレビ受像機でのネット動画サービス利用 

電通総研 テレビ受像機でのネット動画視聴に関する調査（2015年12月） 
＊スクリーニング調査結果 

 



接続するテレビ関連機器 

電通総研 テレビ受像機でのネット動画視聴に関する調査（2015年12月） 
N=1,200（テレビ受像機でネット動画を視聴） 

 



テレビ受像機で利用するネット動画サービス＜ＭＡ＞ 

YouTubeが最多（73%）。 

次いでニコニコ動画（32%）、Hulu（28%）、GYAO!（23%）。 

電通総研 テレビ受像機でのネット動画視聴に関する調査（2015年12月） 
N=1,200（テレビ受像機でネット動画を視聴） 

 



生活者 

 

有料放送サービス 

 

デバイス 

小括 

ケーブルテレビの今後の収益の維持・拡大に向けた課題 



補論 テレビのリーチ



リアルタイム視聴と録画再生視聴による１日あたりリーチ 



１日あたりリーチの構成の推移 



１日あたりリーチのデモグラ比較（2015年） 



１日あたりリーチ構成のデモグラ比較（2015年） 


