
視聴者から見たメディアとしての放送



1.テレビを取り巻く環境変化 







若年層におけるいわゆる“テレビ受像機”離れ 

     

            





テレビの視聴行為者率（リーチ）減少への懸念 
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リアルタイム+録画再生 
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台頭するネット利用（特に動画）も、テレビと同じく自宅内が主戦場 

宅 内 宅 外





宅内でのテレビのネット接続者は3割、テレビでの動画視聴は1割超え 





テレビ受像機での動画視聴がテレビ放送視聴量へ影響している可能性 



2.視聴者からみたテレビ放送への評価 



テレビは依然として“頼りにされる”重要な情報源 



ただし現在の40代を境にテレビへの依存度が逆転 



それでもリーチメディアとしてのテレビの特質は不変 



テレビは多くのメディア評価項目で最も多くの支持を得ている 





“生活資産”としてのテレビ視聴習慣 その1 
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リアルタイム視聴者 698 38.7 26.8 34.5 31.4 23.5 33.0 38.3 40.4 16.0 51.9 25.6 23.6

リアルタイム非視聴者 139 30.2 20.9 23.7 25.9 17.3 25.9 33.1 35.3 13.7 32.4 18.7 17.3

リアルタイム視聴者 1,202 41.1 30.6 41.2 35.4 28.0 35.1 43.3 38.0 22.5 58.8 20.5 25.0

リアルタイム非視聴者 179 29.1 20.1 19.6 20.7 14.0 23.5 32.4 24.0 10.6 36.9 10.6 15.1

リアルタイム視聴者 1,382 61.2 47.6 58.3 49.6 37.9 43.7 49.5 33.5 13.8 57.8 21.6 48.1

リアルタイム非視聴者 94 47.9 33.0 31.9 26.6 16.0 30.9 34.0 24.5 7.4 39.4 11.7 27.7

リアルタイム視聴者 786 25.8 15.9 21.5 22.6 17.4 17.3 22.6 43.5 32.7 75.6 27.9 26.3

リアルタイム非視聴者 120 19.2 15.0 14.2 15.0 10.8 12.5 15.0 33.3 22.5 61.7 29.2 27.5

リアルタイム視聴者 1,329 31.6 20.2 25.4 26.6 20.4 18.5 26.9 39.1 39.5 77.9 29.4 36.8

リアルタイム非視聴者 128 17.2 12.5 16.4 13.3 9.4 14.1 18.8 30.5 23.4 54.7 18.8 21.9

リアルタイム視聴者 1,418 51.3 34.9 48.5 46.5 35.8 25.0 38.2 29.5 17.0 76.5 23.7 59.9

リアルタイム非視聴者 87 43.7 28.7 33.3 34.5 27.6 21.8 29.9 31.0 17.2 56.3 21.8 42.5
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リアルタイム視聴者 698 35.5 44.1 45.3 27.5 34.1 25.8 34.7 31.7 12.8 18.6 17.2 34.5

リアルタイム非視聴者 139 23.7 42.4 30.2 21.6 28.8 20.1 20.1 21.6 10.1 8.6 13.7 32.4

リアルタイム視聴者 1,202 39.9 44.9 52.3 32.7 40.7 26.9 34.6 23.2 12.1 18.0 17.5 20.9

リアルタイム非視聴者 179 27.4 33.5 29.1 15.1 19.0 12.3 13.4 14.5 3.4 6.7 6.1 13.4

リアルタイム視聴者 1,382 54.6 48.0 66.3 37.1 53.5 35.3 35.6 20.6 14.2 7.4 15.2 5.6

リアルタイム非視聴者 94 40.4 44.7 47.9 28.7 34.0 20.2 19.1 12.8 7.4 3.2 8.5 13.8

リアルタイム視聴者 786 46.4 20.6 50.5 22.8 33.3 18.4 21.0 42.2 17.9 47.7 32.4 55.1

リアルタイム非視聴者 120 35.0 13.3 31.7 15.0 24.2 9.2 11.7 33.3 7.5 31.7 20.8 44.2

リアルタイム視聴者 1,329 57.3 18.7 63.8 21.9 41.8 24.4 13.5 30.7 12.1 34.3 36.6 33.3

リアルタイム非視聴者 128 40.6 15.6 38.3 12.5 24.2 14.8 6.3 28.9 10.9 16.4 20.3 18.0

リアルタイム視聴者 1,418 69.5 26.5 73.2 29.5 58.5 37.1 16.4 27.2 19.1 23.1 35.5 22.0

リアルタイム非視聴者 87 54.0 26.4 56.3 25.3 39.1 29.9 9.2 31.0 16.1 13.8 27.6 16.1
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女性50-60代
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“生活資産”としてのテレビ視聴習慣 その2 
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リアルタイム視聴者 698 36.0 28.7 40.0 33.0 30.1 29.8 16.0 28.8 24.9 32.7 35.8 27.1

リアルタイム非視聴者 139 23.7 20.9 36.0 43.9 21.6 23.0 10.1 19.4 19.4 21.6 25.9 23.0

リアルタイム視聴者 1,202 28.6 24.8 26.0 29.0 34.1 25.5 16.0 27.7 24.5 27.8 38.9 26.7

リアルタイム非視聴者 179 16.2 9.5 16.8 52.5 24.0 14.5 4.5 11.2 11.2 20.7 17.3 16.8

リアルタイム視聴者 1,382 24.1 30.8 6.2 21.9 27.7 21.1 8.7 27.6 31.9 28.0 44.1 32.3

リアルタイム非視聴者 94 9.6 21.3 5.3 46.8 21.3 11.7 2.1 20.2 26.6 22.3 26.6 19.1

リアルタイム視聴者 786 47.2 45.3 36.9 25.7 14.9 33.5 20.5 34.9 33.8 22.8 45.4 30.7

リアルタイム非視聴者 120 25.8 27.5 28.3 40.0 11.7 19.2 14.2 25.0 25.8 22.5 35.0 20.8

リアルタイム視聴者 1,329 38.0 41.9 13.5 18.4 13.8 26.9 10.0 37.5 31.8 18.5 42.7 28.9

リアルタイム非視聴者 128 23.4 31.3 12.5 35.2 8.6 18.0 8.6 23.4 24.2 14.8 31.3 17.2

リアルタイム視聴者 1,418 28.8 41.3 4.4 16.4 15.9 22.7 7.5 39.4 42.1 17.1 49.6 29.5

リアルタイム非視聴者 87 18.4 32.2 4.6 35.6 8.0 18.4 8.0 39.1 35.6 19.5 28.7 25.3
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リアルタイム視聴者 698 27.8 29.7 28.5 21.6 20.3 22.2 16.5 32.2 24.5 20.3

リアルタイム非視聴者 139 23.7 15.8 25.2 16.5 10.8 18.7 14.4 17.3 24.5 13.7

リアルタイム視聴者 1,202 28.6 23.1 29.1 19.9 19.7 18.8 14.1 30.0 23.4 20.5

リアルタイム非視聴者 179 21.2 22.9 22.9 10.1 10.1 9.5 13.4 16.8 10.6 11.7

リアルタイム視聴者 1,382 23.3 24.6 23.8 23.2 11.0 18.8 18.0 39.3 29.7 17.7

リアルタイム非視聴者 94 14.9 23.4 16.0 14.9 4.3 12.8 13.8 19.1 14.9 7.4

リアルタイム視聴者 786 16.9 26.5 27.6 23.2 44.4 28.8 45.5 38.9 43.1 30.5

リアルタイム非視聴者 120 12.5 18.3 25.8 18.3 30.0 24.2 38.3 17.5 27.5 21.7

リアルタイム視聴者 1,329 14.7 16.7 21.2 24.3 36.5 29.3 37.2 38.8 43.6 16.2

リアルタイム非視聴者 128 7.8 12.5 24.2 14.1 18.8 21.1 24.2 24.2 28.9 13.3

リアルタイム視聴者 1,418 11.8 14.5 21.2 29.3 26.0 33.7 36.3 38.6 43.6 10.5

リアルタイム非視聴者 87 11.5 18.4 29.9 26.4 17.2 24.1 23.0 26.4 32.2 10.3

女性30-40代

女性50-60代

男性１5～29歳

男性30-40代

男性50-60代

女性１5～29歳



3.広告媒体としてみたテレビの特徴とその変化 



日本の媒体別広告費（2016） 





媒体別広告費の移り変わり（1990年～2016年） 

(年) 

  





動画メディア市場に占める地上波テレビ広告費の存在は依然として大きい 

民放
19,600 

（NHK）
5,100 （NHK）

1,800 

民放
2,200 

1,700 

5,000 

セル
2,200 

レンタル
2,100 

2,500 

2,300 

（億円）

放送（BS）

放送（CS）

放送（CATV）

配 信 興行（映画）

広告費
18,400

広告費
900

広告費
200

広告費
200

100億円単位で表記

放送（地上波）

パッケージ（DVD/BD）

広告費
900

※「配信」の広告費は、動画配信サービス内に掲出される動画広告のほかSNS等の非動画配信サービス内で掲出される動画広告を含んでいる。 







–

「認知・イメージ」に強いテレビと、「理解」に強いネット 







広告主によるテレビへの評価 ～変わった点、変わらない点～ 



まとめ 

















地上波テレビ放送の現状と課題 


