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

広告放送ビジネスは広告主・テレビ局・消費者の三者間市場 



民放の放送事業収入は広告費に由来 
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

放送事業収入 



スポットセールスの基盤 カレンシーとしての視聴率 
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テレビ広告の効果効率指標 



HUTの推移 
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テレビスポットの地区投下予算とリーチ（到達率）の関係 



広告主の動向 



日本の広告費 媒体別経年推移 

 

 

 

 

 

  

改定 





日本の広告費 

改定 
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テレビの情報信頼性や地域情報などへの評価は持続的に上昇 





地域情報への評価は都道府県による評価の違い（散らばり）が大きい 
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

地域情報への評価は、都道府県による差が縮小 



放送エリア別 自社制作比率（地区平均） 




