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① 東京都心からのアクセス利便が充実する企業集積のまち 

② ブランドをたくさん認定し現在 82 品目 

③ 「開運のまち」を標榜する歴史のまち 

④ 人口が順調に増加、新住民が増え、ベッドタウン化 

政策提言の要約 

小山市を取り巻く現状 

 地理的優位性を

活かしていない 
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小山ブランドが多

すぎて目立たない 

 

開運のまちストー

リーが見えない 
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まちの顔が見えない、住民が誇りを持てない 
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住民がマチに愛着

を感じていない 

 

小山市の特徴づくり・顔づくりで住民が元気に！ 目標 
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