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65歳以上人口比率
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高齢化先進国として新しい共働社会の実験市場となりえる日本は世界の高齢化先進国 人の生活に視点をおいたサービスを先行的に開発可能
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高齢世帯数の増加で一層のコミュニケーションが求められる

出所：各種資料を基に作成

2015年には全世帯数の3分の1が65歳以上のみ世帯に
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60歳以上の世代が、960兆円の金融資産残高 今後も同様の傾向に

出所）第一生命経済研究所



5

年齢とともに社会との繋がりを求める人間の欲求
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※参考：内閣府「幸福度に関するインターネット調査」（2007年3月30日）における豊かさ・幸福感の構成要素より抽出。
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米国情報化投資による産業別労働生産性（付加価値）向上 小売業に顕著
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社会が求める４つのニーズとＩＣＴ
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産業用に加えてネットワーク活用人型ロボットも拡大に

2013年

19.8兆円
ユビキタスネットワーク
と接続

出所：日本ロボット工学会等
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〔システムの概念〕

・分散型電源を多数制御することにより、系統へ
の影響を緩和するのみならず、電力需要ピーク
時における電力供給やアンシラリーサービスの
提供等、分散型電源を活用した電力供給・系統
運用への貢献

〔システム実現のための技術〕

1.系統のグループ化 2.電力貯蔵装置の系統利用
3.分散型電源の自律分散制御
4.分散型電源の群制御

〔大規模集中型電源〕

火力・大型水力・原子力
等地熱・廃棄等

〔大規模再生可能ｴﾈﾙｷﾞｰ電源〕

ウィンドファーム・洋上風力発電
メガソーラー 大規模バイオマス発電等

〔分散型電源〕

太陽光発電→戸建住宅用（数百W～数kW）
集合住宅・業務施設用（十数kW～数十kW）

風力発電 →小型システム（数百W～数十kW）

マイクロ水力発電→小落差・配管圧力利用（数kW～数百kW）

バイオマス発電（ｺｰｼﾞｪﾈ含む）→ﾊﾞｲｵｶﾞｽ（数十kW）

〔電力貯蔵装置〕

Nas電池、SMES→地域用（変電所）、大口需要施設用リ
チウムイオン電池、鉛蓄電池→需要施設用等

系統運用者の
制御センター

系統から系統情報の提供や制御を実施

開閉器及びループコントローラ

ｺｼﾞｪﾈﾚ
ｰｼｮﾝ

ｺｼﾞｪﾈﾚ
ｰｼｮﾝ

ｺｼﾞｪﾈﾚ
ｰｼｮﾝ

地域低圧配電
ネットワーク

発電所

配電線

通信網 発電所（電力貯蓄装置）
通信端末

発電所（電力貯蓄装置）

既存の電力系統

マイクログリッドの概念図電力会社の考える分散型マイクログリッドシステム 地域完結型の導入
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情報アクセスからみた３つのユーザー層
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家計消費支出からみた潜在市場の広がり 物販の手数料を取り込むモデルに

ロードサイド市街地 町内 徒歩圏 自宅内
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月額単価食料
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教養、娯楽サービス

20,500
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住居（除く家賃）
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保健医療ｻｰﾋﾞｽ

9,800

通信費
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教養娯楽用品
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TV
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自動車関係
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家具、耐久材
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交通費
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外食

7,700

書籍

4,800

ケータイ

7,500

物販流通業者は平均31％のマージンを付与

ターゲット市場
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ブロードバンドで宅内サービスを確保し、ケータイで更に利用者層拡大を図る
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バーチャル（UIFに人を必要としない）

リアル（UIFに人を必要とする）

ローカル

（地域密着の必要がある）

セントラル

（地域密着の必要がない）

ソフトウェ
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コンテンツ
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家電・AV
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学校・教
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旅行代理
店
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冠婚葬祭
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各種設置
・
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医療支援

資産形成
支援

バーチャ
ル

地元商店
街

税務支援

電子役場

コンシェルジ
ェ現在、ネット上で提供されて

いるサービス

現在、ネット上で提供されてい
ないサービス

地域性を有するアプリケーションこそ60歳代のターゲット市場

「地域性を有する消費密着型双方向メディア」

「インターネットバーチャル市場」

出所：SOZO工房

リフォー
ム

支援
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（1,000人)

3,000万世帯（ＮＴＴのＦＴＴＨターゲット市場）

FTTH3000万世帯の条件＝世帯数5万以上の人口集中度の高いエリア

ＨＦＣとＷｉＭＡＸ？



16

消費者が求めている物は何か

一生一度の買物

〔単価〕

毎日 一生に一度 頻度

牛乳
卵

ｹｰﾀｲ料金、新聞代

スーツ
セーター

肉・野菜

PC 冷蔵庫

プラズマTV
教育費

車

宝石

家

奢侈品

耐久消費財

日用雑貨

食料品

大

小

貯蓄・保険

オークション

必
要
情
報
量 より安く

時間メリット享受

消費者が求めているものは何か？ 情報とお買い得感・充実感
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大都市に人口の54％が集中、小売り消費は年間一人当たり平均108万円

オンサイトモバイル広告の取り分は小売代金の1％を前提
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オンサイトモバイル広告の潜在市場見通し 2015年には8000億円も

3% 5% 16% 30% 60% 80% 100%
札幌 737 1,229 3,932 7,372 19,658 26,210 32,763
仙台 540 899 2,878 5,396 14,390 19,187 23,984
東京 8,112 13,520 43,265 81,122 216,325 288,433 360,541

名古屋 1,744 2,906 9,301 17,439 46,503 62,004 77,506
京都 811 1,352 4,328 8,115 21,639 28,852 36,065
大阪 2,790 4,649 14,878 27,896 74,390 99,186 123,983
神戸 642 1,069 3,422 6,416 17,110 22,813 28,516
広島 529 882 2,822 5,291 14,109 18,812 23,515
福岡 650 1,083 3,466 6,499 17,331 23,108 28,886
小計 16,555 27,591 88,291 165,545 441,455 588,606 735,758

全国 29,988 49,979 159,934 299,877 799,672 1,066,229 1,332,786

人口普及率 100万円
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クレジットカードの利用と連動すれば更なる拡大も

国内小売販売額に占めるクレジット決済比率と広告費
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