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地域にラジオ局があるということ 

- 災害情報や交通情報などの地域の情報ニーズに応えるメディアの在り方 - 

 

コミュニティ・サイマルラジオ・アライアンス 

事務局長 伊藤 恵 

[ラジオの特性] 

 

リアルタイム と 起動力 

  

 ・リアルタイム → 紙 1 枚で情報伝達 

 ・起動力    → 身一つで取材 

火災が発生、人身事故で列車の運行が遅れている、地震の発生、生活のなかで、大規

模ではないけれど、生活に支障をきたす緊急情報は、結構あります。 

その時に、紙１枚をナビゲータに渡すだけで、情報が放送されます。 

地域の情報は、リスナーに共有のメタデーターなので、例えば住所を言うだけで、事

足ります。 

場合によっては、携帯電話を持って、発災場所に駆けつければ、その場所からリポー

トをすることができます。 

地域住民にとって必要なことは、今、何が起きているか を知ることです。 

 

[ラジオ局であること] 

 

受信機がすでに普及をしていた OLD MEDIA 

 

  今の子供はラジオ受信機という商品を知らないという時代に入ったが、ラジオが普及

していることには間違えはありません。 

 地域メディアとしてラジオ局であることは、地域住民にとっては受け入れられやすい状

況です。また、開局時においても地域のコンセンサスを得られやすいということも言えま

す。 

 放送局を開設する場合に、受信機の普及を１から考えなくてよいということは、開設へ

のハードルを低くしたということは言うまでもありません。 

 しかし、周波数を周知しないといけないという別のハードルが新たに出現しました。 

 

 

 



 [地域のニーズの高さ] 

 

阪神淡路大震災以前から計画 

 

平成７年に阪神淡路大震災が発生しました。翌年、ひと月に３局以上開局するという状

況で、平成 8 年には計３８局が開局しました。この時一般的には、「コミュニティ放送の開

局ブーム」と言われましたが、放送局を開局するには、電波伝搬調査に始まって、様々な

手続き、準備が必要です。その期間とすれば１年間は有にかかります。 

阪神淡路大震災が起きたので準備にかかったとして、翌年に開局はできません。 

 平成４年にコミュニティ放送が制度化された時から、地域の関心は非常に高いものでし 

た。ただ、送信出力の上限が１Ｗであったことと、放送局を運営するということが海のも 

のとも山のものとも分からないという躊躇があり、なかなか動かなかったという状況があ 

りました。阪神淡路大震災の時にラジオの有用性を目の当たりにしたことと平成８年３月 

に出力が１０Ｗに UP したことと相まって、開局が加速したということがあります。 

わが町にラジオ局があったらというニーズは、今も衰えることがないように思います。 

 それは、運営形態を変えてでも開局されているということに表れています。 

  

第３セクタ→民間株式→有限会社→NPO 法人→協同組合 

 

では、なぜ、ラジオ局を地域はやりたいのでしょうか？ 

  

 阪神淡路大震災があり、その後も大規模震災が続き、またゲリラ豪雨などの風水害の 

主に復興などに地域でラジオからの情報が一定の存在感を持って、きたことは言うまでも 

ありません。 

 災害時、防災に関しての期待は、今も変わりません。 

 このほかに以前であれば、ラジオが好きだから作った・私たちの地域の規模であればラ

ジオがあってもいい・県域放送ではどうしても中心部の情報が主なものになり、それを聞

いても遠すぎて行けないので、身近な情報がほしいなどがありました。 

 今は、ラジオ局＝地域の自立性の高まり によって、開局するケースがあるように見受

けられます。それは、地域活性化であったり、より局地化する災害対策であったり、犯罪

防止であったり、わが町のことはわが町でという意識があり、その手段として、開局をし

たいということです。 

 周波数の割り当てが難しいことから、送信出力を抑えても開局する放送局が増えている

ことからもわかるように、まだまだ、潜在的な開局希望は多いと思います。 

 

 



 [コミュニティ放送局の姿] 

 

どの程度聞かれているか 

 

   ＜まちづくり市民アンケート（鴻巣市調査）＞ 

    ・市内在住の満１８歳以上の市民 4,000 人対象に無作為抽出。 

・標本数 2,105。有効回収数 2,105。（有効回収率 52.6％） 

  

    Q あなたは FM フラワーラジオを聴いたことがありますか？ 

      ・認知率 ６８．２％  

      ・接触率 ２８．３％ 

 

    Q 接触率 ２８．３％の回答者の内、 

      あなたは、市が提供している番組（ラジオ広報こうのす）で、市主催のイベ

ントや行政情報を聴いたことがありますか？ 

 

      ・聴いたことがある ６８．７％ 

 

  このアンケート調査は、鴻巣市が合併（２市１町）した直後に実施されたもので、旧 

鴻巣市以外は電波も届かないし、聴いたことがないのは当然ながら、認知率が約７０％ 

と高いことは、災害時にフラワーラジオを聴いてもらえる確率として非常に高いこと 

を示しています。また、聴いたことがある ということは、情報がきちんと到達され 

ているということで、こちらも約７０％と高い数字となっています。 

 

どのように聞かれているか 

 

  カーラジオにチューニングされているケースは非常に高いです。 

カーラジオのアンテナは利得が高いので、固定ラジオで聴く場合は半径５Km のところ、

カーラジオでは８Km～１０Km。どうしても聴きたい番組は、車の中で聴く方もいます。 

  その他でいうと、台所であったり、寝室であったりとラジオのいわゆる聴かれ方をし

ています。 

街中では、 

  公民館のロビー（ラジカセを置いて開館中、受付けで流しています） 

  市役所ロビー（支所も含め、お昼の時間帯「ラジオ広報」を放送している時間は館内

放送） 

  商店街（「ラジオ広報」の前後を商店街の街頭拡声器で流しています） 



  個人商店（美容院、理髪店、レンタルボックスサロン等） 

  中学校（お昼休みに、職場体験の生徒が出演中、音楽祭やインタビューを放送したと

きに校内放送をします） 

 

 ＊働きかけは局側からしていません。地元情報が多いということで、自然発生的にムー

ブメントが起きました。 

 

キラーコンテンツ 

 

  例えば、オリンピックやワールドカップ、ＷＢＣは、まぎれもなくキラーコンテンツ

です。 

  スポーツはリアルタイムに情報が知りたいものです。スポーツだけでなく、地域にと

っては地域住民の共有する情報としてリアルタイムに知りたい情報があります。 

 

（代表的なもの） 

 ・市議会議員選挙開票（最後１票まで放送をします。また、市議会中継をしている局も

あります。どちらも NO 編集です。） 

 ・花火大会の完全中継（約３００の協賛者とコメントを読み上げています。花火の名前、

順番をラジオで聴きながら、観覧している方は花火を楽しんで

います）毎年 

 ・１００Km 徒歩の旅の同行取材中継（４泊５日） 

           （小学４年～６年生約７０人が親元を離れて１００Km を歩きます。 

            携帯電話も持たないので、親との連絡は一再できません。親も

子の様子を知ることができません。唯一は、同行取材をしてい

るラジオの中継のみです）毎年 

 

放送時間 

 

２４時間 ３６５日 

自主制作比率 ９３％ 

全放送時間中地域情報等番組 ６２％（残りは提供番組と音楽番組） 

                  ＊再放送や収録番組あり。 

コミュニティ放送の制度の中には、毎日放送義務も２４時間放送義務もありませんが、災

害時のことを考えた場合、夜中の災害の場合、ラジオのスイッチを入れた時に、もし無音

であったら、情報を入手する手段を一つ失ったという不安を与えてしまう恐れから、ほと

んどの局は２４時間、３６５日放送をしています。 



地域とのかかわり 

 

 地元にラジオ局ができて、すぐに地域との密度が濃くなるわけではありません。 

なぜなら、ラジオ局も地域と放送をするだけでいいのか、どのように付き合ったらいいか

わかりませんし、地域もラジオ局をどのように使っていったらいいかわかりません。 

 しかし、開局後３年くらい経つといろいろなオーダーが寄せられます。 

 そのオーダーは、地域によって異なると思いますが、イベント事業を一緒に行うことや

取材依頼は年を追うごとに増えていきます。 

 

 以下は主なものとして 

 

 ・年間参加イベント数 約３０回 延べ日数 約７０日 ステージ運営と中継 

 ・ゲスト出演回数   ひと月 約 ２０人 

 ・運動会当日告知   当日開催するかどうかを生徒に知らせるのに、電話網でも空砲

でもなく、朝の６時３０分と７時に放送をして、生徒が放送を

聴く。 

 ・学校音楽祭を放送 

 ・中学生の職場体験  ３日間スタジオに入って、地域情報等を放送。 

 ・小学生の街探検のコース 小学２年生と４年生が放送局を見学。 

 ・観光コース     観光コースの一つで DJ 体験ができる。 

 ・学校行事への取材  花植え・蛍・ 

 

パブリックアクセスへの道 

 

 地域に根差していく、地域の人たちの出演が多くなる、地域の出来事の情報が多く寄せ

られる。そうすると、自然と放送局はパブリックアクセスの機能を有してきます。 

 これが、備わると、地域に根が生えた放送局として存在感が出てきます。 

 ただ、そこまでの道筋は、なかなか大変です。 

  

 ・子供へのすり込み大作戦（ステッカー作戦・インタビュー作戦） 

  ・市民活動への取材・放送出演（環境・町おこし・文化活動・教育・音楽・歴史） 

 

  それぞれに考えや言いたいことがあります。 

マイクを向けるとそこにはスポットライトが当たります。そのことは嬉しいことですし、 

そのことは何年経っても忘れません。 

 



ポイントはローカル性 

 

  地域の顔が違うように、コミュニティ放送局の表情は違います。 

カテゴリー分けをするとすれば、都市部のコミュニティ放送と地方のコミュニティ 

放送という分け方では、立ち位置が違うということは言えるかもしれません。 

 

 ・３月に閉局する FM 多摩（東京都多摩市） 

 ・何度も経営が変わったが継続している FM ニライ（沖縄県北谷市） 

 

[災害対策] 

 

 一番大切な災害対策は、自分の地域のラジオ局を知っているかということです。 

 それは、避難所と知っているかということと同じです。 

 今、ほとんどの局は自治体と災害協定を締結しています。 

 災害も地域によって、プライオリティが異なります。地震なのか、津波なのか、洪水な

のか、土砂災害なのか。 

 その土地によって、十分ではなくても対策がなされているはずです。 

 ただ、放送局に人手がなかったりと、課題もあります。そのあたりは、日ごろから、地

域や自治体とすり合わせをする必要があります。 

  

 ・緊急割り込み装置 

 ・緊急地震速報 

 ・情報伝達の流れ 

 

例えば、市役所の職員が週２回、市の広報をスタジオで放送をしています。これは、災

害時に市の職員がスタジオに来て放送することを想定しています。放送に慣れてもらうと

いう訓練でもあります。 

 

 また、大規模災害だけでなく、日常的にも火災・交通事故・（迷い人）など、防災行政無

線や消防車のサイレンの音に地域の方は耳をそばだてます。 

 防災行政無線は聴きとりにくいので、消防か警察に電話を入れ確認をし、放送をしてい

ます。職員の皆さんの異動もありますので、日ごろから接しているということが、もしも

の場合の備えと考えています。 

  

  

 



[運営について] 

 

株式会社の例（NPO 法人や協同組合は別の運営なので除きます） 

３本柱 ① 自治体からの広告出稿 

     ② CM 出稿 

     ③ その他事業 イベント事業・WEB 事業・印刷業・地元掲示板のデータ入力 

 

以前は、自治体からの広告出稿と地元店舗等の CM 出稿の２本柱とする局も多数ありまし

たが、現在の経済情勢とすれば、もう一つの柱を立てなければ経営は難しいと思います。 

 ただ、CM 出稿が減っているなか、地域の密着度が増すと新たなスポンサーがつくという

傾向もあります。 

     

[新たな試み] 

 

サイマルラジオの START 2008 年４月 

http://www.simulradio.jp 

  

平成の大合併後、１自治体であるのに、聴こえない場所が増えました。面積が増えたか

らです。送信出力は上がりませんから、当然のことです。 

 放送の補完としてインターネットを利用することによって、生まれたのが、 

「SimulRadio（サイマルラジオ）」です。（造語です） 

 ・著作権の締結には、約４年間を費やしました。 

 ・情報デバイトがあるということは、自治体にとって非常に憂慮することなので、自治

体にとっても歓迎される手段でした。 

  

インターネットと融合してみて 

 

 サイマルラジオの場合は、放送と通信を使っているという図式です。融合と言えるのか

どうかわかりませんが、放送と通信の違いを実感することがあります。 

 

 ・放送は同時不特定多数。 

 ・通信は 1 対１。SimulRadio look like Radio 

 

 放送の同時不特定多数のキャリアの許容量というのは膨大です。通信をそのレベルにす

る技術はあると思いますが、災害時に放送というキャリアで当該地域を網羅する場合の優

位性は高いものでだと実感しています。 



  一方、インターネットは、地域と外の世界を結ぶツールとして、有用です。 

  これは、どのように伸びていくのか、伸ばしていくのか、期待できます。 

 

・日本はもとより海外からも反応（バンクーバー在住の日本人からメール） 

  ・ご縁が結ぶネットワーク（以前住んでいた、旅行に行った、友達が出演） 

   

 

iPhone の活用 

 

  iPhone への取り組みは、地域をよりアグレッシブに打ち出すことを目的に始めました

が、それだけではなく、大規模地震で被災した場合や帰宅難民にとっては、ラジオは持

っていなくても携帯電話は持っています。サイマルラジオを携帯で聴くことによって状

況を把握し、GPS 機能によって自分のいる位置の確認もできます。 

 

[課題] 

  

  地域メディアとしての課題としては、合併に伴う難聴地域の増加もそうですが、これ 

までの放送エリアのサイズが合わなくなってきています。 

  それは、単なる物理的な問題ではなく、消防等の広域化、ごみ収集の広域化等々 

自治体の境界線が実線とは違ってきています。 

 地域住民（市町村単位ということだけではなく）の利便性に合った放送エリアの設定 

の必要性を痛感します。 

 

[最後に] 

  

コミュニティ放送局はマイナスからのスタートで、「補う」ことを繰り返しながらここ 

まで来ました。でも、そのおかげで「地域とともに歩むスキル」を身につけてきたよう

に思います。この姿勢は今後も変わらないと思いますし、東京にいると気づかないです

が、各地域は想像以上に頑張っています。 

  ラジオは非常にパーソナルなメディアです。同時不特定多数に送っていても、聴く人 

は「自分に語りかけてくれている」と思う、稀有なメディアです。 

  ですから、優しさと愛情を持って、地域に寄り添うことをこれからも心がけていきた

いと思います。 



コミュニティ放送局の普及コミュニティ放送局の普及

平成４年度以降、数次の規制緩和や大規模災害の発生等に併せて、順調に全国へ普及。度 、数 規 緩 規模災害 発 併 、順調 国 普 。

経済情勢等に応じて新規開設数は大きく変動しているものの、近年は毎年コンスタントに１

０局強が開設。
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iPhoneラジオ for CSRAメンバー局
1st Phase 概要

【サービス開始時参加局】(予定)
1. 湘南ビーチＦＭ
2. FM CASTLE

ジオ
1 Phase 概要

福知山

気象情報
FTP

3. フラワーラジオ
4. FM JAGA
5. FMぱるるん
6. NOAS FM
7. RADIO3

気象協会
天気情報

福知山
FM放送
サーバ

FTP
8. FM-N1
9. 三角山放送局

テキスト情報配信用
WEBサーバ

気象情報取得

放送局
WEBサーバ

お知らせテキスト/
HELPファイル取得

各局

エンコード
サーバ

Audio
/番組表
/WEB
/NOA

i h 搭載端末

得

音声/番組表
WEBサイト

App Store

iPhone OS搭載端末WEBサイト
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アプリダウンロード



iPhoneラジオ forCSRAメンバー局
ビジネスモデルビジネスモデル

新たな収入源
CSRAメンバー局所在各地の名産品等の
販売や、その地域で話題の曲、局一押し
の曲の販売によるアフィリエイト収入の曲の販売によるアフィリエイト収入

4
4
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(HI不岡) 刃1巣市商工会鴻拠ひt，;人形協会� i弓玉県都市競艇鑓合
 
{もフラワ コミコニティ放送鴻般市観光協会 記よ尾，玄人会河� l巣支部他多数 


話君主 .~)=et9) 5 00名様に

古砲を~ιtTシノト
肥章品引陵所へどうぞ
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事力日資格� 

1鴻巣市在住在勤の方
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一頃一巣一鴻 勤時
}ご自宅で自慢できるお花の写真 (庭で� ! 

1 1も鉢花等何でも可)を会場内� lこ展示し� l一一
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剣

嶋一一一 一一一一ーーーーー一一一一一一ーー{・』ーーー」ー o ます。すぐに展示できる状態(額に入れ� J
時間 作品提出(氏名、連絡先記入� !る等)でご提出ください。(裏面に氏名� | 

L _~íマ湾轡竺幸男ÀlX三të.立与士一一 J-一一一一一一一一一一ーーーーー一一一一一ー一一一一一一一� J
一

一
i 応軍事締切日� l応募締切日� fa 

「一一一ー一一一一一一一一一一--< 

2月10日附まで� l 2月10日体)まで

B4程度の用紙に描いてくだ古い。 ※イベント終了後作品を返却いたしますの

審査の結果上位入賞者には賞品がご で市役所属政課までお願いします。

ざいます。
担イベント終了後作品者返却いたしますの
で市役所農政課までお願いします。

一
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ひな人形と花のまち鴻巣の春を彩る一大イベント「鴻巣市フラワー

フェスティパル� Jが、東日本最大級を誇る花き市場� I鴻巣フラワーセ

ンターJにて、平成�  22年� 2月20日出.21日(日)に開催されま官。

今年ち協賛者を募集し、市民の皆織が、 「フラワーフ工スティパル

に来て良かったjと思っていただけるような盛大なイベン トをご用意

してお待ちしております。

つきましては、下記のとおり協賛者を募集し� 1たします。

なお、今回は協賛し可ただいた方のお名前をフラワーフ工スティパル

会場に掲示する他、場内で配布宮る案内の裏面に掲載し、協賛者の公

告をさせていただきます。(希望される方)

さらに、来場された協賛者には、お花をプレゼントいたします。

記

。協賛金額� 1口� 3.000円� {置也監迎)

@対象 者 企業・団体・ヴループ・個人

@お名前の

記殺方法
申込書に記載してくださ い。(申込書は、市世所公民館等tこあります)

。申込方法	 申込書に必要事項を ご記入し、事務局� (靖拠市置所農政課}まで

お申 し込み ください。

なお、協賛金のお支払いについては、現金もし くは指定口座

へお振り込み ください。(掘り迅みの唱合‘申込書� lムFAXで事括局までどうぞ)

猿込先]埼玉県品信用金庫鴻巣支庖普通� 2617984 
1 鴻巣市フラワフヱスティパル実行委員会 会長 小林忠司� ' 

@申込期限	 平成22年2月12日凶

。問合せ先 鴻巣市役所環境産業部農政課農政担当

鴻巣市フラワーフェスティパル実行委員会事務局� 

TEL 04ι541-1321 (内線2452)FAX 048-542-9818 

*オーブ二ングセレモ一一	 10: 00-
県立鴻巣高等学校吹奏楽部演奏� 11:15-

*ステージショー20日
花のショー トセミナー� 12: 15-

出 フラワーラジオステージシヨ� (J.POP) 
13: 00-

花のショートセミナー� 15: 00-

*表彰式	 10: 15-
(花き品評会 コンテナガーデンコツテスト� ) 

*ステージショー21日
さくまひでき� (J・POP) 11 : 00-

侶)
I 鴻巣楽観の会 (利太鼓の演奏)� 12: 45-
花のショートセミナー� 13: 20-

本花の即売会(せり売り)� 15: 00-

*生産者花き品評会� 
20日出販売予約� 9: 00-20日� 
21日日 引き換え� 13: 00-

出 *コンテナガーデンコンテスト� . 
*お花の給コンテスト� 

21日� *r花自慢j写真展

日)	 *体験コーナー(当日受付)

寄せ植え体験押し花体験


-出展団体
連巣市花組合 辿嫌市農業協同組合。 女性苗なかよし幸� 
(虜)胡巣鍵産物生直直売組合 濁泉淳らん同好幸 潤巣市華道協金
週換山野草師会 リボンフラワーサークル 渇嫌園芸問自主
写端会 潤雌花木畳好会 押し花サークル� 81ue R 花レ� yスン
こう却す若手商謀者岡田会� lUIひな人市協会 渦巣市

os
観

e
光協会� 

NPQ法人フラワーピース 通風寄lI!'E ほか



濡阜市の産護観光モデJIIコースを作成!
産業観光という観光分野をと存却ですか?
産業観光と|立、「見るだけの観光」から「楽しく学んで体験できる観光Jの二 ズに応え、

地場産業や特徴のある工場などを見学、体験する「大人の社会科見学」のようなものです。

潟県市には、「人形」と「花」をはじめとする地場産業があり、また全国的|こも有名な企業

や園内シ工アの多くを有する企業、地域の文化に密着した事業所などが数多く存在し、そ

れらが鴻巣市の産業を支えています。

そとで、とれらの地域産業を多くの方に知っていただこうと産業観光部会では、市内の

企業や事業所に理解を得ながら産業観光モデルコ スの作成に取り組んできました。

今回は多数の候補の中かう協力を得うれた2コ ス� 10事業所をご紹介します。
制フラワ

日 注意
各事業所詳細情報は観光協会のホ ムベジをご覧ください。 コミュニティ放送

見学等を希望する場合には、各事業所へお間合わせください。

。 融 フラワーセン空ー 電話砂防ー5300 e慨マJ臥形�  
I東日本最大級の花市場1・せりの見学(月 水全の午前由) 

A 花生産農家 詳細は蜘 巣フラワセンタでお尋ね〈た針。

司品'r本花の五 大生産地! 季節ごとの花づくり現場の見学� 

@ 鴻 時間 直売 所パシジーハウス電話附閉山2 
f;~巣産花や農産物の直売所 1 ・ コンテナガーデン植え込み体験 

a‘埼玉県農林公社種苗セン空ー 電話� 048-569-2931
‘;，rr埼玉医業を支える種苗の生産基地J施設内の見学

今後l事[とえさん晶コースlU農業コース1tJども
紹介していきます の で お 楽 し み に 。

各事支所四位置 J本中íì!: il) 1盟国lζ記~l しています。

電話� 048-541-3517 
IE君巣ひな人形の製作 販売H 工場見学 幅瑚草田E宮� l""Tt"

@ 臨 時人形�  電話� 048-541-0451 
.奇異ひな人花田製 下眼司e崎直徳

工事見学 人形づくり教室� g宵下町二尾事)，IIi耳老町rt 

電話� 048-541-0508 
fハサミ 極主役立を工異総合メ 力 」惨錨造量λによるものづく口現場見宇� 

@ 情。均一コ江テイ放送 電話時543-7767 
fFM76.T7ラワ ラジオの放送胃川ースタジオ見学� DJ体験� 

@ 花岡車酬鴻巣工場 開 問閉 山

『t!t界の物流を支える物流機器組合メーカー1・工場見学� 

@7サヒ印刷掛 電話附問 問2 
rr 工場見学伝えることJの制作現場見学。思わぬ事動や発売が。� A

イベント部会のq 
ヒ'1<:み

台市内外町イベントーす鴻巣市� 
をPR'部会置を大事集中マ、寸。� 

広報部会の� 

くみ'1ヒ

市観光こう町寸町作肢や、イ

ンターネットを活問しマ端巣
市を全国にアピーん� l 

中山道部会の� | 

ヒIJくみ� l 
1 中山道l;置重な歴史文化遣
r 在。中中道町畢観整備ヒ問辺� 

l観舟を充実古世ま寸� l

ーヌ

四光司E寮を過して鴻巣のまちを育ててみませんか

観光協会の会員募集中

自巣市観光協会』では、会員を募集しております。 申込宮は観光協

会および、観光協会HPょにζ用意しであります。詳細についでは右記

までご連絡ください。� I金目，]3コゴコ唖担 区分写会留か日あります@

主鼻祖頭 巨 舟 辛苦世nロ3

他 人 布内に住所を有する個人� 20Cご円

団骨 法人� l 市内の団体又は法人� 

f守 市外の個人又は団体� J圭人� 

5，000円� 

2.0Cコ問

産業観光部会の 観完ポ弓ン干ィ7部会

ヒりくみ のヒIJくみ

*市内に存在寸E様々な産業
を調査し、産業観先/C トを

つく� 3'

歴史資料館部会向

ヒりくみ

骨事く町歴史遺産主後世に伝� 

jc3た同歴史資料館づくりを
検討しマいま寸� l

合観光ガイ ド町活働がスター

トしま寸.私達ヒ一緒に中山

道を去をませんかっ

こうのヒ'1部会の

ヒりくみ� 

zマいhわl市名町由来ヒし割台

こうのヒりを混巣市に羽l1た
かせましょう!i事を現寓に。

司会員になって、 郁舎で活闘しましょう1

観光協会では、� 7つの部会の活動を通しで、 鴻巣市のPRや観光事

業を実施しでいます。鴻巣市のまちづくリにあなたの意欲と情熱を反

映させでみませんか。多くの会員のご参加をお待ちしでいます@部会

に参加ご希望の方は事務局までご連絡ください。� r部会の開催日は� 

HPで公開中』

/メ士で-
鴻巣市観光協会� TEL/FAX048・542-1169

火水曜日定休(10:00-16:00)駅前観光案内所、~問合せは ..' 
、 ~気軽に! 干365-0038 鴻巣市本町1-1-3

工lレミこうのす住宅棟4階(行政サービスセンヲー内)

車呂田� http://konosu一kanko.jp 車盟� |ベ
info@konosu-kanko.jp 白i顕

岡県m間在協会会員273件(平成21年B月1日現在)個人会買科5件団体法人会員119附賛助主兄9件

http://konosu一kanko.jp車盟

