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•契約台数
約11,953万件

5,800万

3,299万

2,540万

311万

•ﾓﾊﾞｲﾙｲﾝﾀｰﾈｯﾄ
9,737万件

ＴＶ・ＰＣ・ケータイの普及状況（出荷・契約ベース他）
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•ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ利用者数
9,408万人

•ﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄﾞ契約数
3,355万件

• 5,000万世帯

•12,000万台

出所 インターネット利用者数： 総務省 情報通信統計 総務省 2009年度末（2010年4月発表）
ブロードバンド契約数：総務省 情報通信統計 総務省 2010年6月

モバイル契約台数 ：総務省 情報通信統計 事業者別契約数 2011年3月

http://www.nttdocomo.co.jp/
http://www.google.co.jp/imgres?imgurl=http://blog-imgs-12.fc2.com/k/e/i/keitaisearch/softbank_logos.jpg&imgrefurl=http://keitaisearch.blog118.fc2.com/blog-entry-8.html&usg=__0mWplW8cMoVY_TbCUWIceY66OfA=&h=300&w=458&sz=11&hl=ja&start=7&sig2=TE63ARbddkCzRuyCR7O6EA&um=1&itbs=1&tbnid=Xn4H4SN2Jm9dhM:&tbnh=84&tbnw=128&prev=/images?q=%E3%82%BD%E3%83%95%E3%83%88%E3%83%90%E3%83%B3%E3%82%AF%E3%80%80&um=1&hl=ja&sa=G&rls=com.microsoft:*:IE-SearchBox&rlz=1I7GGLL_ja&ndsp=20&tbs=isch:1&ei=t6JOTNimPILIvQOUl8wT
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100世帯
当たり台数

内閣府「消費動向調査」2011年3月を基に作成

パソコンテレビ

99.6 76.0 92.9

239.6 122.9 227.1

96.6

139.2

39.2

49.7

73.8

80.6

トリプルスクリーンの普及率
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ケータイ



出典：内閣府「消費動向調査」2010年3月を基に作成

（％）

単身世帯年代別保有率 （ＴＶ・ＰＣ・ケータイ）
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主要耐久消費財等の普及・保有状況（平成２３年３月末現在）



（mixiボイス）

ライブ視聴タイムシフト視聴

Real Time
Shift

Podcast
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リアルタイム化・同期化が進むソーシャルメディア
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http://mixi.jp/
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http://radiko.jp/
http://live.nicovideo.jp/
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http://www.google.com/imgres?imgurl=http://118.67.80.132/media/1002/0228/extra/news_large_DOMMUNE_logo.jpg&imgrefurl=http://118.67.80.132/comic/gallery/show/news_id/34905/image_id/33524&usg=___vb7RvQazT1C82ynSJJCsV1T9r4=&h=525&w=470&sz=21&hl=ja&start=7&sig2=K7IVuQufB8uB5wT0NPpGmg&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=RsPvcQrQr8INoM:&tbnh=132&tbnw=118&prev=/images?q=Dommune&um=1&hl=ja&sa=N&tbs=isch:1&ei=EBduTKGxCoK-sAO_4_j-Cg
http://1.bp.blogspot.com/_FKAJtrU02GA/SmPJZg8ZK9I/AAAAAAAAAAc/cQY5YxhUlAw/s1600-h/Facebook_%E3%83%AD%E3%82%B4.png


変化するコミュニケーションスタイル
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４マス時代 Web2.0時代 ソーシャルメディア時代

http://mixi.jp/
http://www.crunchbase.com/company/ustream
http://images.google.com/imgres?imgurl=http://www.gebsite.org/picts/logo_ameba.png&imgrefurl=http://www.gebsite.org/mt/archives/2008/05/ameblo.php&usg=__f_TvLsQJ0qSE4va9gQKC2UrllFM=&h=60&w=232&sz=7&hl=ja&start=3&sig2=Wmvyk1vsb97qM1zf9BUK_Q&um=1&itbs=1&tbnid=l0dFlNV1RLJCFM:&tbnh=28&tbnw=109&prev=/images?q=ameba+%E3%83%AD%E3%82%B4&um=1&hl=ja&tbs=isch:1&ei=3aDCS6jFC8GIkAXBvbzKBQ
http://www.nicovideo.jp/
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http://www.yahoo.co.jp/


７６世代
1976年生まれ前後 【 現在34才前後 】：団塊ジュニア

ＰＣ普及とともに育った世代

４６世代 1946年生まれ前後 【 現在64才前後 】：団塊世代

５６世代 1956年生まれ前後 【 現在54才前後 】：初期新人類

６６世代 1966年生まれ前後 【 現在44才前後 】：後期新人類

８６世代
1986年生まれ前後 【 現在24才前後 】：新人類ジュニア

ケータイ普及とともに育った世代

９６世代
1996年生まれ前後 【 現在14才前後 】

マルチデバイスを駆使する世代
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46世代から96世代 世代毎にメディアリテラシーが異なる
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1985年

1995年

2005年

76世代

86世代
1986年前後生まれ

1996年前後生まれ

96世代

ﾜﾝｾｸﾞ携帯
（2006）

ﾎﾟｰﾀﾌﾞﾙｹﾞｰﾑ機
（2004）

iﾓｰﾄﾞ携帯
（1999）

1976年前後生まれ

Windows95

搭載PC（1995）

ﾎﾟｹﾍﾞﾙ

iPod

（2001）

FAX

固定電話

初期の携帯

大学生

高校生

中学生

各世代の時代背景

7
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76世代 の時代背景と特徴

1985年

1995年

2005年

76世代

ﾜﾝｾｸﾞ携帯
（2006）

ﾎﾟｰﾀﾌﾞﾙｹﾞｰﾑ機
（2004）

iﾓｰﾄﾞ携帯
（1999）

1976年前後生まれ

Windows95

搭載PC（1995）

ﾎﾟｹﾍﾞﾙ

iPod

（2001）

FAX

固定電話

初期の携帯

大学生

貧乏ｸｼﾞ世代
ﾊﾞﾌﾞﾙ後(当時20歳)の氷河期世代
「ロストジェネレーション」

『WEB2.0』世代
卒論はＰＣで書いた
ＰＣネットで世界を変える！

ダブルウィンドウ現象の登場
テレビで気になったことをＰＣで検索
テレビのＢＧＭ化
テレビのおつまみ視聴

思春期の頃にパソコンが普及し、PCリテラシーが高く
氷河期という社会的要因が「調和」ではなく、「自分」を重んじる価値観を育んだ

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 
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時代背景

情報行動

http://mixi.jp/
http://www.hatena.ne.jp/
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1985年

1995年

2005年

ﾜﾝｾｸﾞ携帯
（2006）

ﾎﾟｰﾀﾌﾞﾙｹﾞｰﾑ機
（2004）

iﾓｰﾄﾞ携帯
（1999）

Windows95

搭載PC（1995）

ﾎﾟｹﾍﾞﾙ

iPod

（2001）

FAX

固定電話

初期の携帯 86世代
1986年前後生まれ

高校生

86世代の時代背景と特徴

モバイル端末の普及とともに育ち、モバイル・リテラシーが高い。
「人との調和」を重んじるため、コミュニケーションのネタとなる情報を求めている

「読む」「書く」デバイスが逆転
ケータイで「書き」、PCで「読む」
ＰＣレポートも携帯で!!

新しいダブルウィンドウの出現
放送中にもケータイでメールやSNS
テレビはケータイで絡んで楽しむ

PCと携帯
PCは“大画面”と捉えている

ゆとり教育世代

時代背景

情報行動
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1985年

1995年

2005年

ﾜﾝｾｸﾞ携帯
（2006）

ﾎﾟｰﾀﾌﾞﾙｹﾞｰﾑ機
（2004）

iﾓｰﾄﾞ携帯
（1999）

Windows95

搭載PC（1995）

ﾎﾟｹﾍﾞﾙ

iPod

（2001）

FAX

固定電話

初期の携帯

96世代の時代背景と特徴

携帯電話、ゲーム機などモバイル端末を既に所有しており、
マルチデバイスを当たり前に使いこなす。ソーシャルメディア時代に成長。

ソーシャル世代

時代背景

情報行動

中学生

1996年前後生まれ

96世代 繋がり志向
誰かと繋がっていないと丌安

オンタイム志向
友達の“今”を知りたい！

主人公願望
自分が主人公になれるコンテンツ

動画ランカレンシー
動画でコミュニケーション！



自宅内メディア接触時間 時系列推移（実時間）

出所：ビデオリサーチ社MCR2010をもとに電通が作成

ターゲット個人全体・・・男女10才～69才

自宅内行動
＜週平均＞

（分/日）
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自宅内メディア接触時間 2010年vs2000年

出所：ビデオリサーチ社MCR2010をもとに電通が作成

2010年
2000年

2010年
2000年

2010年
2000年

2010年
2000年

2010年
2000年

2010年
2000年

2010年
2000年

2010年
2000年

個人
全体

MF0

M1

M2

M3

F1

F2

F3

メディア
接触割合

自宅内行動
＜週平均＞

（分/日）

42.6％

39.8％

36.1％

35.2％

43.9％

42.3％

48.0％

46.4％

52.9％

48.3％

38.1％

36.1％

35.4％

33.8％

42.4％

39.0％
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自宅内ＰＣネット利用とテレビ視聴時間

145.8

169.5

124.8

186.5

144.3

154.3
153.5

189.7

100

120

140

160

180

200

ＰＣネット
両日

利用した人

ＰＣネット
1日目だけ
利用した人

ＰＣネット
2日目だけ
利用した人

ＰＣネット
両日

非利用だった人

1日目テレビ視聴時間 2日目テレビ視聴時間

一
日
目
Ｔ
Ｖ

視
聴
時
間

二
日
目
Ｔ
Ｖ

視
聴
時
間

一
日
目
Ｔ
Ｖ

視
聴
時
間

二
日
目
Ｔ
Ｖ

視
聴
時
間

（分）

[出典]
東京大学橋元良明教授

「日本人の情報行動調査2010」



265.1 

199.9 

151.3 

84.5 

25.6 

18.7 

21.6 

12.1 

16.5 

17.7 

17.3 

12.1 

0 50 100 150 200 250 300 350 

1140分超

850分以上1140分以下

700分以上850分以下

700分以下

自宅でテレビ 自宅でPCネット 自宅で携帯ネット
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（分）

背景考察：在宅時間相応配分説①

在宅カテゴリーごとの３メディア利用時間

[出典]
東京大学橋元良明教授

「日本人の情報行動調査2010」



20.6 

20.2 

19.5 

15.1 

2.0 

1.9 

2.8 

2.2 

1.2 

1.8 

2.3 

2.1 

0 5 10 15 20 25 30 

1140分超

850分以上1140分以下

700分以上850分以下

700分以下

自宅でテレビ 自宅でPCネット 自宅で携帯ネット

⇒ 因みに、在宅時間の非常に短い人は、睡眠、食事等、生活必需時間
の割合が高くなり、メディアに分配する時間が相対的に小さくなる。

Copyright© 2011 DENTSU INC. All Rights Reserved. 
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（分）

背景考察：在宅時間相応配分説②

在宅カテゴリーごとの３メディア利用時間比率

[出典]
東京大学橋元良明教授

「日本人の情報行動調査2010」



調査結果①：リアルタイムウェブ・ユーザーの特徴

出典：ビデオリサーチ社「第４回 1SEG POWERに関する研究調査」
2011年2月 東京 30km 圏内

ワンセグ視聴行為者のうち、「自宅内のみ」で視聴した人は約６割

ワンセグの携帯利用者のワンセグ視聴場所

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 
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調査結果①：リアルタイムウェブ・ユーザーの特徴

出典：ビデオリサーチ社 ・電通共同研究「第８回ＤＶＲ利用動向調査」
2011年3月 ＤＶＲユーザー595ｓｓ

ＤＶＲ利用者のテレビ番組録画・再生状況を性・年代別にみると、

特にＦ３の録画・再生時間が高かった

男 性 女 性

（分）

ＤＶＲ利用者のテレビ番組の録画・再生行動

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 
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視
聴
率

テレビ番組：高視聴率順

低視聴率番組
⇒ライブ視聴の減少

高視聴率番組
⇒録画再生視聴の増加

番
組
Ｂ

番
組
Ｃ

番
組
Ｄ

番
組
Ｌ

番
組
Ｍ

・・・・・

・・・・・
番
組
Ａ

・・・・

⇒ライブ視聴分に録画再生視聴分が加わる

⇒他の番組の録画再生視聴にあてるため
これらの番組のライブ視聴が減少する

DVR機器によるタイムシフト効果 イメージ図

番
組
Ｎ

番
組
Ｏ

番
組
Ｐ
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視
聴
率

テレビ番組：高視聴率順

高視聴率番組
⇒録画再生視聴の増加

番
組
Ｂ

番
組
Ｃ

番
組
Ｄ

番
組
Ｌ

番
組
Ｍ

・・・・・

・・・・・
番
組
Ａ

・・・・

⇒ライブ視聴分に録画再生視聴分が加わる

DVR機器によるタイムシフト効果 イメージ図

番
組
Ｎ

番
組
Ｏ

番
組
Ｐ

⇒実際はこれらの番組のライブ視聴が減少
することなく、他の生活行動時間（睡眠）など
をあてたため、テレビ視聴時間合計が増加

低視聴率番組
⇒変化せず
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■放送事業者（NBC, FOX, ABC（Disney））が、所有。

■放送事業者と競合しない形で事業を拡大。

■広告型動画配信サービスの中で、圧倒的に高い収益性。

$25M

$108M

$260M

米国の動画配信広告市場（eMarketer, 2009） Hulu社の広告収入の推移（同社公表値）

米国でのVoD先行事例

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 

iframe title="YouTube video player" class="youtube-player" type="text/html" width="640" height="390" src="http:/www.youtube.com/embed/1m71m-LBqFQ" frameborder="0" allowFullScreen></iframe
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huluのCPMは、地上波TVの2.5倍

米国でのVoD先行事例

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 

iframe title="YouTube video player" class="youtube-player" type="text/html" width="640" height="390" src="http:/www.youtube.com/embed/1m71m-LBqFQ" frameborder="0" allowFullScreen></iframe


新しい利用スタイルを提供できているか

シンプルでわかりやすいインタフェース

世代別のメディアリテラシーを勘案する必要

デバイスの買い増し・買い替えへのシームレスな対応

利用シーンと配信コンテンツのマッチング（時間・場所・気分・・）

世帯財（お茶の間）か個人財（パーソナル）か

課金決済の多様化

利活用促進のための具体的サービス内容告知

ＣＰＭそのもの 米国>日本

インフラコスト 土地代

権利処理

テレビ番組セールスとの兹ね合い

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 

22

動画配信広告モデル ユーザー視点/事業者視点での課題

ユーザー視点

事業者視点



サービス内容告知（参考）

Copyright© 2011DENTSU INC. All Rights Reserved. 
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ユーザーへの広報宣伝戦略が重要

（例）スポーツ新聞の馬柱（出馬）

JRA⇒新聞記事

大井競馬場・各地方競馬場⇒広告

（例）新聞のテレビ欄 ＥＰＧ



チラシ

新聞

雑誌

受動視聴 能動視聴

共

視

聴

単

視

聴

アナログ地上波

デジタル地上波

ラジオ

ＢＳﾃﾞｼﾞﾀﾙ

CS110°

ｶｰﾅﾋﾞ

アクトビラ
NHKオンデマンド

パソコン

ｱﾅﾛｸﾞBS

スカパー
WOWOW

Search型
メディア

Reach型
メディア

ﾃﾞｼﾞﾀﾙﾗｼﾞｵ

ﾜﾝｾｸﾞ

メディアサービス別ポジションマップでの位置づけ

ｹｰﾀｲ
mmbi

デジタル
サイネージ

twitter
facebook 他
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