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2011年以降の新たな
デジタルコンテンツ
政策の必要性

東日本大震災からの
復旧・復興

我が国のコンテンツ
分野の現状と課題

世界最先端のデジタルネッ
トワーク基盤の完成
デバイスの多様化・高度化
の急速な進展
ソーシャルサービスの急速
な普及
グローバル市場での競争環
境の激化

少子高齢化・人口減少に
よる構造的な問題を解決し
閉塞感を打破する必要

毀損した「日本ブランド」の
復活強化には、海外への正確
な情報発信が重要
国民一人ひとりのニーズに対
応した情報が適切に提供され
る必要

国内市場は停滞傾向にあり、
今後も高成長が予測される
海外市場の開拓が必要
我が国コンテンツ分野の構造
的課題、対象となる海外市場
毎の差異等を認識して議論
する必要

「コンテンツ中心」の新たな
アプローチを志向

ユーザ志向
への転換

【具体的取組】
ア 国際共同製作の推進
イ オープン・プラットフォーム
の構築

ウ 放送コンテンツの海外展開
の促進

エ コンテンツ流通規制の緩和
オ 国際的イベントやソーシャ
ルメディアを通じた情報発信

【具体的取組】
ア 立体（３Ｄ）コンテンツの
製作・流通の促進
イ コンテンツ製作共用基盤等
の整備の促進
ウ 特区制度の活用の促進
エ グローバルプラットフォー
ムの活用の促進

【具体的取組】
ア コンテンツによる地域活性化
事例の形式知化・集合知化

イ コンテンツのアーカイブ化と
利活用の促進

ウ 地域密着メディアによる復興
支援情報の発信の促進
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