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施策のポイント
　平成22年７月にクランクインした「西予市web連続ドラマ12ヶ月の詩」は、従来の自治体PRビデオと
は違い、ストーリー性を持たせた地域紹介型連続ドラマで構成されている。その取組内容が注目を集め、地
元マスメディアを中心に取り上げられた。

1　取組に至る背景・目的
　合併後の新市の知名度向上、及び市域の一体感
の醸成を図るため実施。単に、市の紹介映像で終
わるよりも、事業の取組そのものの注目度を上げ、
知名度の向上に繋げつつ、市民が身近な文化や風
土などその良さを再発見して、自分たちの地域を
誇りに思うことを目的とした。

2　取組の具体的内容
　「西予市web連続ドラマ12ヶ月の詩」と題した
オフィシャルHPを開設し、１年間を通して面白
おかしく市のイベント、文化、風土などを体験し
ながら市の魅力を再発見していくという地域紹介
型連続ドラマ仕立てで構成した映像を配信。
　併せてこの取組自体の周知やリピーターの獲得
を狙い、本編公開前に各話の予告編・メイキング
版を本編とは変わった内容で編集し、月次で紹介。
紹介しきれない情報をHP内に別コンテンツを設
け連動して発信。撮影には、市民、市長、行政職
員など地元の人材が多数参加。

3　 施策の開始前に想定した
効果、数値目標など

　イベント紹介や周知の際、近隣、遠方を問わず、
映像で分かりやすく認識してもらえることで、来
市者の増加、滞在者の満足度の向上につなげる。
マスコミ各社を通した知名度の向上。

4　現在までの実績・成果
　平成22年８月にHPを開設し、各月次に予告編・
メイキング版を掲載。
　平成23年本編掲載。掲載動画：39　DVD200枚、
BRD２枚
　平成22年８月～平成24年８月までのアクセス
数：70,721　各月の平均新規訪問割合：約60％
地元ＣＡＴＶでも定期的に放送。
　新聞、テレビ等で取り上げられ市の知名度向上
に寄与した。

5　 導入・実施にあたり工夫した点や苦
労した点とその対処法・解決策など

＜工夫＞　取り上げた内容にはイベントが多い
が、これは合併前の各町が今日まで育ててきたそ
のまちの一番と呼べるものであり、地域のイベン
トには風土や歴史、人となりが濃縮されており、
その地域を理解する手段としては一番分かりやす
いと思われるため。また、イベントの紹介をしつ
つ、視聴者が実際に体験したように感じてもらえ
るように映像を工夫することで参加・集客の動機
付けになるようにした。
＜苦労＞　イベントが主なものであるため、撮影
は、１話につき１日で済ませるようにした。この
ため、屋外での撮影には天候に悩まされることが
多かった。また、１話の映像時間が５分程度と紹
介する内容に対して短すぎるため、内容がドラマ
になりにくかったが、編集の力でドラマらしく仕
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上げた。

6　今後の課題と展開
　現在、市の関連HPが多数存在しているため、
ランニングコスト等を考慮すれば、これらをマネ
ジメントした情報発信に係るネット上の統合窓口
の構築を検討する必要がある。また、映像資産は
年を重ねるにつれ、その情報鮮度が落ちていくた
め、定期的な内容の更新が必要となる。今後は、
地域の偉人、自然、歴史に特化した形での映像制
作を検討し、市の各種施策と連動した西予市のイ
メージ向上に繋げたい。
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