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印刷産業と他産業比較（2013） 

印刷産業    5.5兆円 

広告市場    6.0兆円          

製紙産業    6.7兆円 

通信販売    5.9兆円 

コンビニ業界  6.2兆円（上位3社計） 

家電量販店    5.5兆円（上位10社計） 

出所：「工業統計」、日本政策投資銀行資料、業界SEARCH.comなど 
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印刷DTP・IT年表 

出所：『印刷白書2013』12-13ページ 



 

印刷会社の規模と分布 

全国に28000事業所,中小中堅多い 
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印刷会社の機能と役割 

地域情報の加工発信とその支援 

 

  ・デザイン 

  ・組版 

  ・製版 

  ・印刷生産 

  ・電子書籍制作 

  ・WEBページ制作 

  ・企業マーケティング・地域ブランディング 
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出所：全印工連の中小中堅印刷会社400社アンケートからJAGAT作成

0 5 10 15 20 25

管理

物流

断裁・製本・加工

印刷

情報・データ加工

営業

23.7

2.6

14.2

17.6

21.6

20.4

工程別人員構成比（％）

いまや印刷会社における印刷工程は

ごく一部に過ぎない

設
計

→

生
産

→

納
品

印刷業は情報コミュニケーション業になっている 
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印刷会社の保有スキル 

印刷生産で蓄積した情報加工技術 

     

    ・PC操作（Mac,Win） 

    ・組版・デザイン・印刷生産 

    ・地域活性（インバウンド） 

    ・WEBページ 

    ・電子書籍 

    ・動画 

    ・電子販促（サイネージ・電子チラシ・AR等） 

    ・CG 

    ・3Dプリント 
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保有スキルは広く情報加工全般 
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印刷会社の経営課題 

受注体質からソリューション志向へ 

     

 ・印刷需要の増加は望みにくい 

 ・縮小均衡での利益確保はほぼ限界 

 ・印刷周辺への事業領域拡大が必要 

 ・デジタル制作ビジネスは収益化しにくい 

 ・情報加工技術を持て余し稼働率低下 

 ・印刷は量産ビジネス ≠ ITは単品ビジネス 

 ・顧客ICT化支援は短期に印刷需要減少の懸念 

 ・ICTで長期につながるBPOモデル構築増える 
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印刷市場規模は縮小,利益率低下は一服も長期低落 
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中小印刷会社とICT 

印刷会社によるICT活用支援ビジネス事例 

     

 ・電子チラシ（制作費課金から従量課金へ） 

 ・印刷物と電子書籍の同時制作 

 ・印刷物とWEBの同時制作,多言語同時展開 

 ・名刺･ハガキ等の自動発注システム 

 ・ファブラボ・地域活性ステーション 

 ・WEBサイト活用の地域マーケティング 

 ・ICTを活用した商店街活性支援,国内外発信 

 ・地域出版物の電子プラットフォーム構築  
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各地の中小中堅印刷会社の反応 

  

  

 ・東京 

 

 ・中部 

 

 ・関西 

 

 ・九州 
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配慮すべき事項等 

  

 ・ 

 

 ・ 

   

 

 ・ 

 

 ・ 
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顧客接点のつくり方の一つとしての地域活性 

「印刷会社と地域活性」  

2013年8月発刊 

「印刷会社と地域活性Vol.2」  

2014年12月発刊 

印刷会社と地域活性  amazon 

または 
ウェブサイト 
JAGAT Book Storeまで  



印刷会社の6-7割が地域活性に取り組んでいる 
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出所：日本印刷技術協会刊　レポート「印刷会社と地域活性 Vol.2」

取り組んでいる, 
63.1

取り組みの必要性
は感じる, 74.3

取り組みの必要性
も感じない, 25.7

取り組んでいない, 
29.2

印刷会社の地域活性ビジネスに対するスタンス
（n=122）



主催：公益社団法人 日本印刷技術協会 
協賛：経済産業省ほか 
会期：2015年2月4日（水）～2月6日（金） 

テーマ：「変わるニーズ。変わるビジネス。」 
 
＜カンファレンス＞ 
セッション数：21 
参加者：1,079名 
 
＜セミナー＞ 
セッション数：17 
参加者：607名 
 
＜展示会＞ 
出展社数：140社（前回：130社） 
出展小間数：508小間（前回507小間 
来場者数：67,990名 
（前回65,220名、対前年比104.2%） 
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6万人を動員するメディア技術展示会 
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カンファレンス＆セミナー（計40セッション） 



会員大会6回開催(JAGAT大会･JUMP) 

JAGAT大会 

東京 

JUMP東北    

JUMP中四国  

JUMP九州   

JUMP近畿   

JUMP中部    
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印刷業界に 
マーケティングオートメーションの潮流 

 「未来を創る 」 

 2015年4月発刊 

 全200ページ 

 価格：2750円＋税 

 


