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本日のトピックス
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1. 日本のケーブルテレビの特徴 

2. 4つの特徴から見えてくる強みと課題 

3. 災害時のケーブルテレビ放送を確保するために 

＜参考＞米ケーブルテレビ事業者の主なCOVID-19対応

災害時のケーブルテレビ放送を確保するために必要な体制とは？



日本のケーブルテレビの特徴 ①
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日本 
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90% 81%

韓国 
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MSOに属さない独立系事業者が多い

（ 注 ）日韓は事業者数をもとに割合を算出。米国は施設数をもとにおおよその割合を算出。 
（出所）米谷[2019]、李[2019]、FCC[2017]をもとに作成

独立系事業者  M S O       
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日本のケーブルテレビの特徴 ②
地方自治体との密接な連携・協力

（出所）総務省[2019]をもとに作成
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  ケーブルテレビ事業者の運営主体（2018年度） 官民連携事業の実施

• ケーブル網／FTTH網の敷設 
• 地域情報番組の制作 
• 広報／周知活動の実施 
• 災害時協定の締結 
• 文化施設の管理運営　　　　　 
　　　　　　　　　　　　  等
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日本のケーブルテレビの特徴 ③
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コード・カッティングがほとんど進展していない

（ 注 ）日本の調査はケーブルテレビ多チャンネルサービス又は有料動画配信サービスに加入 
　　　  している18～79歳が対象。米国の調査は世帯年収4万ドル以上の18～59歳が対象。 
（出所）米谷[2019]、PwC[2019]をもとに作成

コード・カッター

1.1%

コード・カッティングとは？

• ケーブルテレビの多チャンネルサービス 
　を解約し、有料オンライン動画配信サー 
　ビスに加入する消費者行動のこと。 

• コード・カッティングを行う消費者を 
　コード・カッターと呼ぶ。

All rights reserved ©FMMC 2020 4



日本のケーブルテレビの特徴 ③’
受動的な理由からのコード・カッティング

（出所）米谷[2019]、S&P Global[2016]をもとに作成
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コード・カッティングの動機 TOP3 
（日本・2019）

コード・カッティングの動機 TOP3 
（米国・2016）
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地上波で十分
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（ 注 ）OTT-V（over-the-top video）＝オンライン動画
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日本のケーブルテレビの特徴 ④
視聴デバイスの多様化

（出所）米谷[2019]調査データをもとに作成

ケーブルテレビ多チャンネルサービス加入者が 
放送番組やオンライン動画を視聴する際に使用しているデバイス 

（日本・2019・複数回答）
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独立系事業者 
が多い

地方自治体との 
密接な連携

コード・カッティング 
が進展していない

4つの特徴から見えてくる強みと課題

視聴デバイス 
の多様化

• 各地の地域性を反映した
サービス提供が可能 

• 人的／物理的ネットワー
クの構築が課題

•地域課題解決型サービス　　 
　の提供が可能 

•人々の生活に根付いた 
　メディアとしての地位 

• 今後コード・カッティン
グが進展する可能性

•多様なメディア形態での　
情報発信が可能 

• 情報発信環境の整備や　 
　マルチスキル人材の育成　 
　が必要
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災害時のケーブルテレビ放送を確保するために

地方自治体

地域の 
メディア企業

ケーブルテレビ 
事業者

×
×

人的・物理的ネットワークの構築と 
その構築のための支援

ケーブルテレビ 
事業者

多様な 
デバイス

多様な 
メディア形態

多様な言語

地域性を反映した災害情報を 
地域の隅々にまで伝達する仕組み

等 等
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＜参考＞ 
米ケーブルテレビ事業者の主なCOVID-19対応
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• 全国の公共Wi-Fiホットスポットの開放 
• 低所得層を対象としたインターネットサー
ビスの無料提供 

• 学校や図書館との連携による遠隔学習機
会の提供 

等

放送サービスでの対応

• PEGチャンネルでCOVID-19関連の地域
情報を提供 

• COVID-19関連PSA用に放送枠を寄付 
• オンライン動画やアプリでのCOVID-19
関連PSAの配信　　　　　 

　　　　　　　　　　　　　　　　　　等

（ 注 ）PEGチャンネル（Public, Educational, and Governmental Access Channel）＝公共用、教育用、行政用のチャンネル 
（ 注 ）PSA（Public Service Announcement）＝公共広告 
（出所）NCTA[2020]、各社公式サイト

通信サービスでの対応
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