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⚫

BS放送の視聴状況
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【参考】 シニア層におけるBS放送視聴 70代の視聴が大きい
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広告費から見るBS放送

2012年 2013年 2014年 2015年 2016年 2017年 2018年 2019年

BS 650 740 832 864 899 925 923 933

CS 196 203 212 198 205 201 187 178

CATV 167 168 173 173 179 174 165 156

＊衛星メディア関連合計 1,013 1,110 1,217 1,235 1,283 1,300 1,275 1,267
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ビデオリサーチ社 テレビ視聴率調査（全国32地区）概要 2020年4月スタート



BSの1日あたりリーチは時間帯によらず地上波リーチの8％程度



⚫

NHKと民放の1日あたりリーチはほぼバランス状態



視聴者にとってNHK2波と民放によるBS体制は補完関係を形成

⋙



BSの視聴されかた（民放BS7局＋NHK BS２波）
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BSの視聴されかた（民放BS7局＋NHK BS２波）
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民放BSとNHKが逆転



74の新旧メディア分野について調査



BS・CS（ケーブル経由の視聴を含む）の視聴頻度シェア



メディア接触価値の構造（日ごろ感じるメリット）
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価値構造における各メディアの位置づけとBS放送
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メディア接触価値の構造からみた衛星放送の可能性



チャンネル検索順序パターンのクラスター（最もよくあるパターン）



チャンネル選択順序にみられる男女差と世代差
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メディアとしての衛星放送の現状と課題 まとめ




