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自己紹介

• DMP/MAをたくさん作ってきました 

‣ adcloud, owldata, KUDAN, SATORI etc… 

• データ活用の透明性確保と、公正なデータ流通を実現
するために、株式会社DataSignを設立
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株式会社 DataSign 

代表取締役社長
太田 祐一  
おおた　ゆういち

一般社団法人MyDataJapan 常務理事。MyData Global founding member. 
内閣官房 デジタル市場競争本部 Trusted Web推進協議会 委員。 
ISO/TC 307 Blockchain and distributed ledger technologies 国内審議委員会 委員。 
総務省・経産省 情報信託機能の認定スキームの在り方に関する検討会 委員。 
一般財団法人 情報法制研究所 研究員。



本日の内容
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• ウェブ・スマホでの取得実態 

• プラットフォーマーによる制限と対応 

• CMP（Consent Managent Platform）



ウェブ・スマホでのデータ取得
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現在使われているオンライン識別子 

• ウェブ 
• Cookie、localStorage、FingerPrint 

• スマホ 
• IDFA（iOS）、AAID（Android）



Cookieとは？
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1st Party Cookie
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3rd Party Cookie
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Cookieには何が書かれている？
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個人データに該当するCookie
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個人データに該当するCookie
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個人情報保護委員会



タグ
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イメタグ（img） 

・現在主流ではない 

・取得できる情報が少ない 

　　・cookie 

　　・IPアドレス 

　　・閲覧ページURL 

JSタグ（JavaScript） 

・現在主流のタグ 

・様々な情報を取得、操作できる 

　　・ページに表示されている要素全部 

　　・画面サイズなどの環境情報 

　　・フォーム入力情報 

・他のJSタグを強制的に読み込ませることも可能 



ウェブサイト側での制御困難
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さまざまな事業者が情報取得
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88%

47%

57%

46%

81%

広告 
123 事業者

アクセス解析 
30 事業者 19%

データ仲介 
23 事業者

42%

40%

28%

１日で約 250 事業者 
にデータを送信

cookie / IDFA

とある生活者の１日

17%

60サイト

JavaScript



IDsync
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プライバシーポリシーの状況
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https://datasign.jp/blog/data-share-research-2020/

改善はされてきてはいるが、未だほとんどの企業で 

正しくプライバシーポリシーの提示ができていない 

 = 自社サイトの実態が把握できていない

https://datasign.jp/blog/data-share-research-2020/


LocalStorageも基本的に同じ
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広告

アクセス解析

データ仲介

cookie / IDFA SDK

IDFAの値はすべての事業者に対して一意 
現状同意なく取得できる

アプリ 「IDFA（ID for Advertiser）」

e4fe9bde-caa0-47b6-908d-ffba3fa184f2

（これのアンドロイド版がAAID）

e4fe9bde-caa0-47b6-908d-ffba3fa184f2

e4fe9bde-caa0-47b6-908d-ffba3fa184f2

e4fe9bde-caa0-47b6-908d-ffba3fa184f2
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スマホアプリを起動した際の様子

ニュース系のアプリを２つ起動し、数ページ閲覧しただけ

133 のホスト

237 のリクエスト

ほとんどが広告・トラッキング系の
リクエスト
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朝日新聞 2020年8月2日



プラットフォーマーによる制限
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取得
活用ITPでCookie/LSでのトラッキングを制限

2022年に3rd Party Cookie廃止

2021年初からIDFAの利用に同意が必須



FingerPrint
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取得
活用

・プラットフォームに制限されにくい

・取得していてもバレにくい

・ユーザー拒否しにくい

・日本では規制されていない

IDをブラウザ等に保存したりするのではなく、アクセス環境の特徴からIDを毎回生成

https://hovav.net/ucsd/dist/canvas.pdf

主流は Canvas Fingerprinting

https://hovav.net/ucsd/dist/canvas.pdf


Googleの提案 「Privacy Sandbox」
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取得
活用

• オーディエンスターゲティング 

• ブラウザ側で判定されるセグメント情報の利用 

• リターゲティング広告（TURTLE DOVE ← PIGIN） 

•  ブラウザにInterest Groupを保存して利用 

• コンバージョン測定 

• コンバージョンを計測するためのAPIをブラウザが提供

w3c Web Advertising Business Group で仕様策定中
https://www.chromium.org/Home/chromium-privacy/privacy-sandbox

https://www.chromium.org/Home/chromium-privacy/privacy-sandbox


業界団体設立
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The Partnership for Responsible Addressable Media

8月に設立

広告ターゲティング、広告配信、フリーク
エンシー・キャッピング、キャンペーン管
理、アナリティクス、クロスチャンネル・
デプロイメント、最適化、および属性など
のビジネス・オペレーションは、すべての
重要なユース・ケースに対して、より優れた
技術およびポリシー標準によって十分にサ
ポートされ、改善される必要があります。

Privacy Sandbox への反発？



メールアドレスベースのID
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同意管理ツール（CMP）について
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欧州でクッキー利用に同意を取得するために発展 
日本では個情法改正後も必要無いが、メアドでトラッキングとなると必要？

ウェブサイトでクッキー等のデータ利用に同意を得るためのツール



なんちゃって同意取得
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アクセスしただけ同意したとみなされてしまう



なんちゃってユーザーコントロール
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・取得拒否しても、取得は継続されている
・同意前から情報を取得している

技術的な問題や設定の煩雑さから正しく動作していないことが多い

導入している65%のウェブサイトで正しく動作していない

「国内ウェブサイトを対象とした同意管理プラットフォームの実態調査」

https://datasign.jp/blog/papar-on-consent-management-platform-in-japan/


こうなると良いな
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オンラインで自動的に収集される個人関連情報に対して 

・提供元ウェブサイト・アプリでの取得事業者の公表の明確化 

・提供元ウェブサイト・アプリでの取得拒否の徹底 

提供先での包括同意取得では、実効性はほぼ無いと考える。
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https://datasign.jp/

ありがとうございました 

よろず相談、受付中

https://paspit.com/

PDS内蔵 情報銀行 
「パスピット」

https://webtru.io/

プライバシーテック・スイート 
「ウェブトゥルー」

https://datasign.jp/
https://paspit.com/
https://webtru.io/



