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弊社について
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インティメート・マージャーについて

DMP専業の会社。オーディエンスデータ=3rd party cookieを扱っている企業でCookieの規制
や法律への対応を数年前より取り組んできております。
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貴社におけるデータの取扱いに係る社内の規程・ガイ
ドライン等の有無 及び概要
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IM-DMPのデータ連携ガイドライン

2019年より社内でデータ連携のガイドラインを設定し、社内で運用。
（IMでは社内にお客様の個人情報の受け取りまたは混入をさせない措置を実施）

社内研修資料：
https://docs.google.com/presentation/d/1DmbacRVfev7dIso867umgorJzCd_z4gd/edit#slide=id.p1
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その他の取り組みについて

お客様にプライバシー保護やプライバシーポリシーへの記載を促すための取り組み

プライバシーポリシーへの記載を
促すための署名

プライバシーポリシーの評価サービス
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プライバシー保護に関して(コンテキストマッチの要素抽出)

個人を特定できる情報が入ったデータやURLは取得せず、プライバシー保護を優先。
また、パーソナライズされたコンテンツは取得できない仕組みになっている。

個人にパーソナライズされたコンテンツが
Webページ上に存在しない状態になる

元データに個人にパーソナライズされた
コンテンツが表示されていた場合でも

POINT 1

POINT 2

POINT 1 www.facebook.com/ryoji.yanashimaのように、URL内に個人を特定可能な文字列が入る可能性があるため、完全
長のURLではなくドメインレベルのデータのみを取得している。

POINT 3

HTMLソース内にも個人を特定可能な情報（例：簗島亮次）が入る可能性があるため、閲覧HTMLソースは取得しない。POINT 2

POINT 3 Webクローラーから見ることができるサイトの情報のみを取得するため、個人にパーソナライズされたコンテンツは取
得できない状態になる。
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プライバシーテック関連の企業を設立

2020年にCMPの導入やプライバシー規制対策のコンサルを専業で行う企業を設立
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Trust360/IM-CMPを通じた同意管理プラットフォーム

同意状況をブラウザに登録して各種マーケティングツールに活用

デフォルト値の変更可能
許諾の条件を変更可能

アイコンの変更可能 利用規約/プラポリへのリンク設置可能
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CMP BIのイメージ

すでに導入されているしたCMPバナーのデータを元に許諾情報のバナーへの反応率・バナー
反応からのオプトイン率（20％）。オプトアウトしている人はマーケティング対象から除外
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IMが提供するポストCookieのソリューションについて
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ポストCookieのソリューション全体における立ち位置

国内外で提供されているポストCookieソリューションは以下の４種類。インティメート・マ
ージャーでは「類推ID」「クラスター利用」「コンテキストマッチ」が可能

⓪共通ID:確定ID ①共通ID:類推ID ②クラスター利用 コンテキストマッチ

内容

メールアドレスなどを暗号化した
情報を活用してIDを生成。カスタ

マーマッチ、カスタムオーディエン
ス含む

IPアドレスやUAなどユーザーか

ら同意を取得したインフォティブ
データを利用。

クラスター情報を使って分析
やターゲティング広告を実施。

表示されるコンテンツのテキ
スト情報を利用してターゲティ
ング広告を実施。

同意取得 個人情報の第三者提供
生成に必要な情報のプライバシ
ーポリシーへの記載

サービス利用のプライバシー
ポリシーへの記載

サービス利用のプライバシー
ポリシーへの記載

オプトアウト 可 可 可 不可（媒体実施のみ）

連携可能
ツール

共通IDを利用可能な媒体のみ 共通IDを利用可能な媒体のみ 原則制限なし 制限なし

ターゲット
単位

ID単位 ID単位 群単位 群単位

主な
サービス

Liveramp / FB / Google ID5 / IM-UID FLoC / リアルタイムデータ連
携

Gumgum / IM-DMP

メリット
3rd party cookieの代替になる。
ID単位でターゲティングができる。

3rd party cookieの代替になる。
ID単位でターゲティングができる。
インフォマティブデータから類推

群単位でターゲティング可能。
ターゲティングに識別子を利
用しない。

他のターゲティングと併用可
能。群単位でのターゲティン
グのため識別子を利用しない。

デメリット
同意取得が必須。共通IDを受け
入れている媒体のみ利用可能。

類推のため精度が確定IDよりも
劣る。共通IDを受け入れている
媒体でのみ利用可能。

共通IDよりパフォーマンスが
悪化する傾向がある。

リアルタイムデータ連携よりも
パフォーマンスが悪化する傾
向がある。
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①共通ID：類推ID(IM-UID)について

IM-UIDはブラウザに対して活用可能な情報で最も精度が高い情報を戻す仕組み。同意してい
る情報によって利用できる情報を変更しています。

IM-UID JS

ロジック１
（3rd party cookie ）

ロジック２
(IPアドレス)

ロジック3
（クラスタID）

ロジック4
（・・・）

最適なロジックを
選定する

CMPと連携した同意している
情報（P9,P10）に合わせて
利用するロジックを変更

IM-UID JS
を呼び込む
顧客サイト
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②リアルタイムデータ連携によるクラスターの利用について

属性を取得するAPIをブラウザから呼び込みリアルタイムに情報をとってきて連携先のマーケ
ティングツールに属性情報を連携する（プライバシーポリシーにそったデータ利用）

連携先ツール

レスポンス例：
{"model":"demogra","result":{"predictions":[{"classes":["female30~34","female35~39","female40~44","female45~49","female25~29","male45~49","male50~54","f
emale50~54","male55~59","male65more","male40~44","female55~59","female20~24","male60~64","male35~39","male30~34","female65more","female60~64",
"male25~29","male20~24","female20less","male20less"],"scores":[0.04569845274090767,0.04799411818385124,0.058469340205192566,0.04316120967268
944,0.04299981892108917,0.08571569621562958,0.030320100486278534,0.013915762305259705,0.01738424226641655,0.002638445934280753,0.0856
383889913559,0.005023302510380745,0.030832678079605103,0.0049690674059093,0.11236804723739624,0.15533865988254547,0.0011925494764000
177,0.0018286488484591246,0.08434095233678818,0.07625065743923187,0.015914874151349068,0.03800496831536293]}]},"status":"done"}

アクセスログ
(1st party キャッシュ)

IPアドレス UserAgent アクセス時間

弊社属性API

これらを機械学習に入力
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②クラスター情報を広告配信で活用する仕組み

メディアとDSPの間でID単位でのデータのやり取りをせずにターゲティング広告をコンテキス
トターゲティングの仕組みを応用して実現。

対象メディア

ポスト
Cookie
タグ

アドサー
バー

SSP

アドネット
ワーク

DSP 広告主

対象メディア

アドサー
バー

SSP

アドネット
ワーク

・
・
・

ポスト
Cookie
タグ

群情報

群情報

群情報

群情報

群情報

群情報

群情報

群情報
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③コンテキストマッチの取り組み

弊社でURLに対してコンテキスト情報付与。コンテキスト情報をもとにターゲティング広告を実施
（P7で触れたように個人情報が混入しないようにデータを配慮）
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③プラットフォームと連携したコンテキストマッチ

Googleが提供しているデータクリーンルームサービス（AdsDataHub）を活用してURL単位
のコンテキストマッチの要素を抽出してターゲティング広告を実施。
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今後の提供を予定している、利用者情報の取扱いやタ
ーゲティング広告 に関する貴社サービス・技術の内容
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①共通ID：類推ID(IM-UID)+確定IDの連携

今後は確定IDの利用許諾を取れている場合、IM-UID JSで各種IDをIM-UID JSを設置したサイ
ト上で活用できるように検討をしています。

IM-UID JS

ロジック１
（3rd party cookie ）

ロジック２
(IPアドレス)

ロジック3
（Liveramp）

ロジック4
（UnidiedID）

最適なロジックを
選定する

同意している情報に合わせて
利用するロジックを変更

IM-UID JS
を呼び込む
顧客サイト
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②1st party データを活用したカスタムモデルの作成

パブリッシャーが保有している自社データを活用して属性を推定するモデルを作成する機能。
各社が保有する属性情報をもとにしたモデルを作成することで制度を向上。

カスタムモデルDB自社DB 年齢・性別など
群の情報
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(今後)コンテキストマッチのパフォーマンス改善

コンテキスト情報をリアルタイムに広告配信の仕組みに取り込むモジュールを作成
（現状は事前にクロールした情報を活用しているため新しい記事の情報などが利用不可）

連携先ツール

URL DB

URL情報
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貴社が提供するサービス・技術におけるプライバシー
バイデザインにつ いての考え方（今後の予定も含め）
貴社サービスへの実装状況
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お客様へのデータ活用の案内のポリシーについて

お客様の法務部または契約している弁護士の見解をいただき、社内でデータ活用の方針を決め
ていただいた上で合わせたデータ活用を実施。またサービス利用者に選択してもらう。

今後利用不可 ID単位 群単位

■同意なしの個人情報の活用
- メールアドレス(ハッシュ化済

み含む)を活用したターゲティ
ング広告

- 個人関連情報（Cookieなど）
と個人情報の紐付け

■3rd party cookieの活用
- SafariでのCookie利用
- ChromeでのCookie利用

■同意なしのデバイスIDの活用
- IDFA

■同意ありの識別子の活用

- ユーザー個人からの同意取得
をしたメールアドレスをもと
にしたID

- 利用データの同意取得をした
類推のID

■群単位のデータの活用

- ブラウザアクセス時に取得し
た情報をもとにしたターゲテ
ィング

- 閲覧コンテンツ情報を元にし
たコンテキストターゲティン
グ
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CMPの導入と同意取得率のトラッキング

CMPの導入を広げていき、オプトアウト・オプトインを容易にしていく

許諾の条件を変更可能
デフォルト値の変更可能

アイコンの変更可能 利用規約/プラポリへのリンク設置可能

※弊社にとってもオプトアウトしているユーザーのデータは広告を出しても効果が低いことがわかる群であり
広告配信対象から適切に除くことで広告効果も消費者の利便性も上がると考えています。
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群単位でのソリューションの拡充

より一般消費者の方にとって受け入れてもらいやすいID単位ではない情報をもとにした
ソリューションの拡充を今後行なっていく。

共通ID:確定ID 共通ID:類推ID クラスター利用 コンテキストマッチ

内容

メールアドレスなどを暗号化した
情報を活用してIDを生成。カスタ

マーマッチ、カスタムオーディエン
ス含む

IPアドレスやUAなどユーザーか

ら同意を取得したインフォティブ
データを利用。

クラスター情報を使って分析
やターゲティング広告を実施。

表示されるコンテンツのテキ
スト情報を利用してターゲティ
ング広告を実施。

同意取得 個人情報の第三者提供
生成に必要な情報のプライバシ
ーポリシーへの記載

サービス利用のプライバシー
ポリシーへの記載

サービス利用のプライバシー
ポリシーへの記載

オプトアウト 可 可 可 不可（媒体実施のみ）

連携可能
ツール

共通IDを利用可能な媒体のみ 共通IDを利用可能な媒体のみ 原則制限なし 制限なし

ターゲット
単位

ID単位 ID単位 群単位 群単位

主な
サービス

Liveramp / FB / Google ID5 / IM-UID FLoC / リアルタイムデータ連
携

Gumgum / IM-DMP

メリット
3rd party cookieの代替になる。
ID単位でターゲティングができる。

3rd party cookieの代替になる。
ID単位でターゲティングができる。
インフォマティブデータから類推

群単位でターゲティング可能。
ターゲティングに識別子を利
用しない。

他のターゲティングと併用可
能。群単位でのターゲティン
グのため識別子を利用しない。

デメリット
同意取得が必須。共通IDを受け
入れている媒体のみ利用可能。

類推のため精度が確定IDよりも
劣る。共通IDを受け入れている
媒体でのみ利用可能。

共通IDよりパフォーマンスが
悪化する傾向がある。

リアルタイムデータ連携よりも
パフォーマンスが悪化する傾
向がある。
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クライアント向けの意識調査の提供

最近では複数の企業・機関からプライバシーについての消費者意識のアンケートが出ており
弊社でもクライアント向けの啓蒙を行なっていく予定。
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🔍🔍 インティメートマージャー


	スライド番号 1
	弊社について
	インティメート・マージャーについて
	貴社におけるデータの取扱いに係る社内の規程・ガイドライン等の有無 及び概要 
	IM-DMPのデータ連携ガイドライン
	その他の取り組みについて
	プライバシー保護に関して(コンテキストマッチの要素抽出)�
	プライバシーテック関連の企業を設立
	Trust360/IM-CMPを通じた同意管理プラットフォーム
	CMP BIのイメージ
	IMが提供するポストCookieのソリューションについて
	ポストCookieのソリューション全体における立ち位置
	①共通ID：類推ID(IM-UID)について
	②リアルタイムデータ連携によるクラスターの利用について
	②クラスター情報を広告配信で活用する仕組み
	③コンテキストマッチの取り組み
	③プラットフォームと連携したコンテキストマッチ
	今後の提供を予定している、利用者情報の取扱いやターゲティング広告 に関する貴社サービス・技術の内容
	①共通ID：類推ID(IM-UID)+確定IDの連携
	②1st party データを活用したカスタムモデルの作成
	(今後)コンテキストマッチのパフォーマンス改善
	貴社が提供するサービス・技術におけるプライバシーバイデザインにつ いての考え方（今後の予定も含め）貴社サービスへの実装状況
	お客様へのデータ活用の案内のポリシーについて
	CMPの導入と同意取得率のトラッキング
	群単位でのソリューションの拡充
	クライアント向けの意識調査の提供
	スライド番号 27

