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Online video advertising to generate $362bn revenues in 2027:
3X more revenues than SVOD ($118bn)

Global: Total video revenues by business model, 2019-2027
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	放送局間の競争から�　           産業間、地域間の競争の時代
	わが国 放送産業のピークは2007年。�　2010年代は持ちこたえたが、�　2020年代、現状ママでは、伸びる要素がない。�　　　　　　　　　⇒　マスメディアとしての地位低下とならないか？
	放送広告、有料放送の頭打ちは世界共通。�伸びしろはネット関連。
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	ネット映像配信は、現在、「放送」、「放送法」の範疇ではないが�ネット有料配信市場を取り込んでおけば、�　　　　　　2010年代も、持続的成長になっていた。�
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