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自社のサービスから直接取得

他者のサービスから直接取得
（3rd party cookie、SDK/TAG、

API、ソーシャルプラグイン等）

他者からの提供による取得

自社のサービスからの配信

●
●

他者のサービスからの配信
（広告枠）

プラットフォーム事業者

集約・突合・分析等
↑↓

広告商品

広告配信依頼
(商品選択/条件選択)

広告主

パーソナルデータの取得先や取得方法は
多様で、取得するデータも「個人情報」
「個人データ」「匿名加工情報」「個人
を特定できない利用者報」など多種

一般的なターゲティング広告は、利用者を属性、各種履歴
位置情報等からグループ化し、広告主は自社が求める条件
に合致するグループへの広告配信を依頼するもの。
従って広告主にパーソナルデータは提供されない。

※外部の広告事業者と連携するものも
あるが、ここではプラットフォーム
事業者自身が行う広告事業に限定。

パーソナルデータ取得先 広告配信先

プラットフォーム事業者によるターゲティング広告の基本構造
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情報収集モジュール（SDK/TAG、ソーシャルプラグイン等）について

情報
収集
モ
ジュ
ール

WEBページ、アプリケーション

閲覧

パーソナルデータ

閲覧

パーソナルデータ

情報収集モジュールが、WEBページ
やアプリが取得したパーソナルデー
タを当該事業者から提供されるので
はなく、直接、端末から取得する場
合、本来は情報収集モジュール提供
者が直接、利用者に通知などをしな
ければならないが、表示する場所が
ない。
そのため、情報収集モジュールを採
用するWEBやアプリケーションの提
供者が、通知等を行うことが求めら
れる。

通知等を行い、同意やオプトアウト
はLink先の情報収集モジュール提供
者で行うことも可能。
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（参考）他者からの提供の例：データクリーンルーム

課題
消費者の理解と同意
処理の適正性

出典：総務省「プラットフォームサービスに係る利用者情報に関するWG」

第三者提供の同意
メールアドレス
等での突合
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ご清聴ありがとうございました


