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本日お話ししたいこと



テレビサービスは、「放送」から、「放送と配信がミックスされた」サービスへ
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前提

2023/6/7 電通の親会提案資料より

視聴率（％）

リーチ（ｉｍｐ*3）

トータルなリーチによる広告取引

(取引の高度化)
※別  々or 統合セールスができるハイブリットな取引環境

※1：タイムシフトとは、録画した番組をオンエアされた時刻から遅れて視聴することを意味する
※2：キャッチアップ配信とは、放送されたテレビ番組を一定期間ネット上で視聴可能とするサービスを意味する
※3： impとは、インプレッションであり「広告が表示された回数」を意味する
※4：タイムとは番組提供のCM、スポットとは指定の時間帯に放送されるCMを意味する
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広告放送の価値 ＝ 多くの国民が無料でコンテンツを見られる環境

情報空間の健全性を支える一媒体として放送の維持は重要
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①テレビにおける広告の価値について

誰でも無料で見られることの価値
・情報空間の健全性、民主主義を支える
・エンターテインメントを届ける
・スポーツ振興

信頼性・安心という価値
番組内容だけで無く、広告についても、
放送、TVerどちらも、全て事前考査して放送
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人々（視聴者）企業（広告主）

放送メディア（民放）

放送 配信

視聴する

広告枠を
提供する

広告枠を
購入する

トラストあるコンテンツ
を多くの人に届ける

商品・サービスを提供する

商品・サービスを購買する

放送 配信

多くの人に見ていただくためには、無料であることが重要であり、
広告主である企業が利用していただくためには、マーケティング利用ニーズに対応し進化し続けていることが重要。
広告業界は、デジタル時代に広告主にとっての利便性、広告効果のアカウンタビリティ向上を目指し、
民放エコシステム形成をさらに後押しし、放送・配信双方において健全な情報空間を形成し続けていくことに貢献して参りたい。

①テレビにおける広告の価値について

2023/6/7 電通の親会提案資料より
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配信における放送コンテンツの視聴は、オンデマンド型が中心。

放送でのテレビの価値は、「オンデマンド視聴」だけではなく、「習慣視聴」、「ながら見」にもある。
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②オンデマンドコンテンツ以外の価値

リアルタイム視聴 アーカイブ視聴
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ドラマ・バラエティ

ターゲットバラエティ
趣味性高い
オタク番組

一部が熱狂する

スポーツ中継

専門ニュース・解説

災
害
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道

ターゲットドラマ

コンテンツプロットはイメージです。
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②オンデマンドコンテンツ以外の価値

ｄCampX（2024年6月） エリア内推定人口：単位＝千

7地区計/12～69歳男女(n=11147）



構成員限り 構成員限り 構成員限り

ニュースコンテンツは、系列ごとに「集約」することで価値が生まれている。

地域の情報をそのエリアだけで伝えるのではなく、全国に伝える役目も果たしている。

②オンデマンドコンテンツ以外の価値

https://news.ntv.co.jp/ https://newsdig.tbs.co.jp/ https://www.fnn.jp/
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構成員限り

構成員限り構成員限り

TVerなど各種サービスで、FAST的な24時間ニュース配信提供も始まっている。
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②オンデマンドコンテンツ以外の価値

TVer Yahoo! JAPAN

YouTube



オンデマンドに向かないローカル局コンテンツ、地域情報

LCB(Local Contents Bank)では、「集約」と「メタ付与」の価値を創出。

②オンデマンドコンテンツ以外の価値

出典：https://www.apab.or.jp/business/lcb-report/

【A-PABによるLCB実証実験】
メタ情報の付与によるローカルコンテンツの再価値化に関する実証事業。
2023年度に募集、2024年度にローカル局55局により運用と評価検証を実施。

A-PAB：一般社団法人放送サービス高度化推進協会
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配信においても、さらなるデータの利活用により、制作力、プロモーション力の向上が期待できる。

デジタル広告では様々なデータ利活用がDCR等の活用により進んでいるなか、

放送においてもデータ利活用の話を議論しないと、放送広告の価値の進化は見通せない。
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③データ利活用の重要性

• データ利活用は、広告面だけではなく、編成、制作面でも
有用で、コンテンツ制作力・プロモーション力強化の鍵

• SVODなど有料サービスでのデータ利用が整備されること
への期待

• 放送、TVerなどでの、データ利活用が、パネルデータだ
けでなく、ログデータの利活用などさらなる拡充へ進むこ
とで、テレビメディアは認知や興味・関心だけでなく、購
買などのファネルへの効果も可視化可能になり、広告市場
の拡大も期待できる。

購買

認知

興味・関心

検討

リピート

アップセル

クロスセル

ロイヤル

カスタマー化



【前提】

• テレビサービスは、「放送」から「放送と配信がミックスされた」サービスへ

① 広告の価値について

• 情報空間の健全性を支える一媒体として放送の維持は重要。多くの国民が無料でコンテンツを見られる環境は依然、必要不可欠。

② オンデマンド視聴以外の価値の移行(FASTやショート動画)

• ドラマやバラエティ、アニメなどのエンタメ系コンテンツがオンデマンド動画配信の中心である一方で、

従来のテレビメディアには、「習慣視聴」や「ながら見」によって、ニュースや情報番組を視聴することへの価値もある。

• FASTやショート動画はこうした視聴形態にかかる配信向けのUXとして、（日本では）開発がこれから進んでくることへの期待。

• 各系列のニュースサイトやLCBの取組などで、「集約」や「メタ付与」などが進んでいることに注目している。

③ データ活用の必要性

• 広告だけでなく、コンテンツ制作やプロモーションにおいてもデータは重要。

• 放送においての視聴率、TVerにおける視聴データは、ビデオリサーチの計測により、幅広く関係者に共有されている。

• OTT各社においては、データ提供が十分でないケースもあると聞く。提供されることでコンテンツ制作の向上が期待され、配信事業者にとってもメリットは大きい。

• デジタル広告では様々なデータ利活用がDCR等の活用により進んでいるなか、放送においては、従来の視聴率データだけでは不十分。データ利活用の話を議論し、

進めることで、放送広告の価値の維持、伸張を進めることができるはず。

④ まとめ

• 本検討会では、放送コンテンツの制作力強化がテーマで議論されており、ファンド(資金調達の多様化)、権利処理の簡便化、製作取引適正化、人材育成・支援につい

ては触れられているが、「データの利活用が広告価値向上による放送事業維持拡大・コンテンツ制作への投資拡大、ひいてはDX化の推進にもつながる観点」にも、

もっと着目されるべき。

まとめ
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