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日本の広告費 推移



媒体別広告費の推移



2024年 媒体別広告費に占めるテレビ広告費



インターネット利用の普及が基調を決めた20年間



＜参考＞日本の広告費 各媒体最高値と2024年の比較



＜参考＞ 広告費の伸びを伴い成長を続ける動画市場
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⚫



メディア接触行動の中期トレンドとコロナ禍の影響



動画視聴デバイスの世帯普及状況



世帯主年齢階級別 カラーテレビ普及率（総世帯ベース）



自宅内1日あたりメディア接触の経年変化 2020年はコロナ禍の影響が顕著



起床在宅率の推移＜2019年・2020年・2024年＞



•

•

2010年 2019年 2024年 推移（個人全体）



2010年 2019年 2024年 推移（男女10代）



⚫

テレビ受像機のネット接続率の推移



⚫

1日あたり自宅内外ネット利用時間（4デバイス×目的） 男女12-69歳



自宅内映像視聴時間



自宅内映像視聴時間／シェア



自宅内映像視聴 時間帯別行為者率（男女12-19歳）



「頼りにするメディアに関する調査」
2020年調査と2024年調査より



⚫

⚫

若年層ではSNS、動画、ネットがメディア利用の中心

メディアの利用（接触）頻度シェア



（参考）第１回会合報告内容（2020年調査結果）



•

•

“頼りになっている度合い”の年代別特徴とその変化



第1回会合発表時（2021年）からの変化
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