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令和７年度地域力創造アドバイザー会議

岡山県井原市「地域力創造アドバイザー活用による
ブランディング事業の取組」

令和７年８月２０日（水）



岡山県井原市、知ってますか？

https://www.mapion.co.jp/map/admi33.html

岡山県西南部に位置し、
西は広島県に接する

人口3.7万人の田舎だけど
生活にも便利な

“ちょ田舎” なまち
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Society5.0

VUCA

with・after コロナ…

人口増、食料、環境、平和…［SDGs］
少子高齢化・人口減少、都市一極集中・過疎化…

ふるさと教育 （郷土愛）

起業家教育

（アントレプレナーシップ）

ワーク＆ライフ

（ウェルビーイング）…

【非認知能力】
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ふるさと井原の未来を創るひとづくり事業

柱１：ひとづくりのまち「井原」の発信

〈主な取組〉

◆井原市ひとづくり実行委員会の開催

◆井原市まち＆ひとづくりフェスタの開催

◆井原“志”民力等実態調査の実施

◆井原“志”民塾の開催

◆“夢＆志”応援活動の実施 等
○コノユビトマレ合宿
○ふるさと井原“夢＆志”アクション助成
○ユースセンターいばら 等

柱２：社会に開かれた教育課程の実現

〈主な取組〉

◆ふるさと教育・起業家教育の視点を取り
入れた学習活動等の推進 等
○ワーク＆ライフ職場体験
○非認知能力育成
プログラム 等

柱３：地域社会・企業との連携

〈主な取組〉

◆ひとづくりネットワークの拡充
＊コミュニティ・スクールとの一体的推進

◆地場産業魅力発見プログラムの実施 等
○井原おしごと探検ツアー
○井原おしごと体験フェス 等

柱4：高等学校及び大学との連携

〈主な取組〉

◆市内高校の魅力化支援
○探究学習・地域活動の支援

◆大学との連携促進
○本市を題材にした教養教育科目
『地域の未来デザイン』（岡山大学）

柱６：読書活動の推進

〈主な取組〉

◆絵本読み聞かせ講座の実施 等

井原市ひとづくり実行委員会

〈産官学民一体によるひとづくり〉

柱５：家庭教育の支援

〈主な取組〉

◆子育てイベントの実施 等

ふるさと井原の
｢もの｣｢ひと｣｢しごと｣

との出逢い

ふるさと井原（≒社会）の
｢魅力｣や｢課題｣

を体感し、見出す

｢魅力拡大｣や｢課題解決｣
に参画する

〈探究・ＰＢＬ〉

井原“志”民 の育成

志縁コミュニティ の形成

〈夢・志・実行力〉
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◆アドバイザー紹介
矢島 里佳 氏
1988年7月24日、東京都生まれ。二児の母。
職人と伝統の魅力に惹かれ、19歳の頃から全国を回り始め、
大学時代に日本の伝統文化・産業の情報発信の仕事を始める。
「日本の伝統を次世代につなぎたい」という想いから、
大学4年時の2011年3月、株式会社和えるを創業。
2012年3月、幼少期から職人の手仕事に触れられる環境を創出
すべく、“0歳からの伝統ブランドaeru”を立ち上げ、日本全国の
職人と共にオリジナル商品を生み出す。
事業承継・中小企業やブランドの原点を整え、魅力化を
お手伝いする「伴走型リブランディング事業」を行い、
地域の大切な地場産業を次世代につなぐ仕事に従事。
自社で実践してきた、「日本の伝統を通じて、ご機嫌（ウェルビーイング）に生きると
働くを実現する」講演会やワークショップも展開。
その他、日本の伝統や先人の智慧を、暮らしの中で活かしながら次世代につなぐために
様々な事業を創造。
事業拠点は東京「aeru meguro」、京都「aeru gojo」、秋田「aeru satoyama」
の3拠点。

     「ガイアの夜明け」（テレビ東京）にて特集。

石黒シエル撮影



岡山県井原市（伴走型リブランディング支援等）

【目的】地場産業の魅力や可能性を再発見する機会の設定や、若者たちの夢や目標の実現に向けたプランやアクションを支援す
る体制の整備を通して、地場産業の魅力拡大や課題解決、若者たちの自己実現やキャリア形成の一助とする。

【内容】
○企業ブランディング委員会への助言
○地元事業所への伴走型リブランディング支援
○若者のチャレンジに対する助言

【成果（見込み）】
○地元商工会議所内に組織された企業ブランディング委員会と井原市ひとづくり実行委員会がコラボ
した魅力発信プログラム『井原おしごと探検ツアー』、『井原おしごと体験フェス』を開催
⇒市内３社を巡る『井原おしごと探検ツアー』には14組・33名（児童19名、保護者14名）が参加
⇒29事業所が39ブースを設置した『井原おしごと体験フェス』には200組・600名以上が参加

○株式会社共和鋳造所への伴走型リブランディング支援（計８回）を実施
⇒社長と若手社員4名がセッションに参加し、会社の軸となるワンメッセージ
を設定『鋳造とともに心豊かに生きる』

⇒社員のモチベーションにつながり、会社の魅力発信に対する取組が加速
○ふるさと井原「“夢＆志”アクション助成」報告会の開催
⇒高校生2名、大学生1名、若手社会人1名の取組に対する指導講評を行い活動
のブラッシュアップを支援

地域力創造アドバイザー 矢島 里佳 氏（A424）

活用分野 リブランディングで企業・地域の本質を磨き出し、地域を活性化！（１．地域資源を活用した地域経済循環）

活用期間（頻度） 令和６年度～令和８年度（月１回程度）

キーワード ＃ひとづくり #地場産業魅力発信 ＃リブランディング #伴走支援 ＃若手活躍 ＃若者のチャレンジ支援

様式

井原おしごと探検ツアー チラシと集合写真 井原おしごと体験フェス チラシと体験の様子

リブランディング支援 現地視察の様子

若手社員が新たな発信資料を作成し、中学生との交流会にも参加



R6.07.30『井原おしごと探検ツアー』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

◆趣旨
井原市の企業・事業所をバスツアーで巡っ

て “魅力” “秘密” “自慢” “すごいところ” を
見つけることで、地場産業等へ興味関心を高
める。
◆参加者
小学生及び保護者 14組

（児童19名、保護者14名、計33名）
※上記以外に9名参加
・企業ブランディング委員会関係者5名
・ひとづくりコーディネーター1名
・事務局3名

◆受け入れ事業所
フェニテックセミコンダクター株式会社、

株式会社共和鑄造所、片山工業株式会社
※敬称略・順不同



R6.07.30『井原おしごと探検ツアー』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲事前研修 ▲清水委員長挨拶 ▲伊藤教育長挨拶

▲探検①フェニテック ▲探検の様子 ▲説明

▲スタンプラリー ▲防じん服着用体験 ▲集合写真



R6.07.30『井原おしごと探検ツアー』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲探検②共和鋳造所 ▲鋳造体験 ▲工場見学

▲工場見学 ▲溶解炉見学 ▲集合写真

▲探検③片山工業 ▲スタンプラリー ▲工場見学



R6.07.30『井原おしごと探検ツアー』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲工場見学 ▲クイズ大会 ▲集合写真

▲事後研修会：おしごと探検隊員認定証を手にした参加者
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R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

◆趣旨
井原市の企業・事業所の事業内容に関連

したワークショップ等を体験したり、各社
の“魅力” “秘密” “自慢” “すごいところ”を
知ったりすることで、地場産業へ等の興味
関心を高める。
◆会場
芳井生涯学習センター［全館使用可］

◆参加者
600名（200組）以上

◆参加事業所
29事業所・39ブース
※飲食ブースを含む

◆内容
・ホール）開会、ビンゴ大会、

各社ＰＲタイム、閉会
・ブース）各種ワークショップ体験
・駐車場）「はたらくくるま」展示、

屋台・飲食コーナー



R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催



R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲開会進行：清水委員長 ▲上野会頭挨拶 ▲伊藤教育長挨拶

▲受付の様子 ▲飲食ブースの様子 ▲休憩スペースの様子

▲デニムバックづくり ▲左官体験 ▲和菓子づくり体験



R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲子どもメカニック体験 ▲鋳造体験 ▲電波のひみつ体験

▲コケ玉づくり ▲井原観光マップ ▲綿繰り体験

▲高所作業車試乗 ▲パッカー車積込体験 ▲大型カメラ操作体験



R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲大型カンコーバス ▲自衛隊パジェロ ▲パトカー

▲ビンゴ大会① ▲ビンゴ大会② ▲ビンゴ大会③

▲高所作業車試乗 ▲自衛隊制服着用体験 ▲防火服着用体験



R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催

▲ＰＲタイム① ▲ＰＲタイム② ▲工具体験



R6.08.10『井原おしごと体験フェス』

井原商工会議所・企業ブランディング委員会とのコラボ企画として初開催
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岡山県井原市（伴走型リブランディング支援等）

【目的】地場産業の魅力や可能性を再発見する機会の設定や、若者たちの夢や目標の実現に向けたプランやアクションを支援す
る体制の整備を通して、地場産業の魅力拡大や課題解決、若者たちの自己実現やキャリア形成の一助とする。

【内容】
○企業ブランディング委員会への助言
○地元事業所への伴走型リブランディング支援
○若者のチャレンジに対する助言

【成果（見込み）】
○地元商工会議所内に組織された企業ブランディング委員会と井原市ひとづくり実行委員会がコラボ
した魅力発信プログラム『井原おしごと探検ツアー』、『井原おしごと体験フェス』を開催
⇒市内３社を巡る『井原おしごと探検ツアー』には14組・33名（児童19名、保護者14名）が参加
⇒29事業所が39ブースを設置した『井原おしごと体験フェス』には200組・600名以上が参加

○株式会社共和鋳造所への伴走型リブランディング支援（計８回）を実施
⇒社長と若手社員4名がセッションに参加し、会社の軸となるワンメッセージ
を設定『鋳造とともに心豊かに生きる』

⇒社員のモチベーションにつながり、会社の魅力発信に対する取組が加速
○ふるさと井原「“夢＆志”アクション助成」報告会の開催
⇒高校生2名、大学生1名、若手社会人1名の取組に対する指導講評を行い活動
のブラッシュアップを支援

地域力創造アドバイザー 矢島 里佳 氏（A424）

活用分野 リブランディングで企業・地域の本質を磨き出し、地域を活性化！（１．地域資源を活用した地域経済循環）

活用期間（頻度） 令和６年度～令和８年度（月１回程度）

キーワード ＃ひとづくり #地場産業魅力発信 ＃リブランディング #伴走支援 ＃若手活躍 ＃若者のチャレンジ支援

様式

井原おしごと探検ツアー チラシと集合写真 井原おしごと体験フェス チラシと体験の様子

リブランディング支援 現地視察の様子

若手社員が新たな発信資料を作成し、中学生との交流会にも参加
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『地元事業所への伴走型リブランディング支援』

株式会社共和鋳造所の社長および若手社員とのセッション（計８回）を実施

⇒社長と若手社員4名がセッションに参加し、
会社の軸となるワンメッセージを設定
『鋳造とともに心豊かに生きる』

⇒社員のモチベーションアップにつながり、
会社の魅力発信に対する取組が加速



岡山県井原市（伴走型リブランディング支援等）

【目的】地場産業の魅力や可能性を再発見する機会の設定や、若者たちの夢や目標の実現に向けたプランやアクションを支援す
る体制の整備を通して、地場産業の魅力拡大や課題解決、若者たちの自己実現やキャリア形成の一助とする。

【内容】
○企業ブランディング委員会への助言
○地元事業所への伴走型リブランディング支援
○若者のチャレンジに対する助言

【成果（見込み）】
○地元商工会議所内に組織された企業ブランディング委員会と井原市ひとづくり実行委員会がコラボ
した魅力発信プログラム『井原おしごと探検ツアー』、『井原おしごと体験フェス』を開催
⇒市内３社を巡る『井原おしごと探検ツアー』には14組・33名（児童19名、保護者14名）が参加
⇒29事業所が39ブースを設置した『井原おしごと体験フェス』には200組・600名以上が参加

○株式会社共和鋳造所への伴走型リブランディング支援（計８回）を実施
⇒社長と若手社員4名がセッションに参加し、会社の軸となるワンメッセージ
を設定『鋳造とともに心豊かに生きる』

⇒社員のモチベーションにつながり、会社の魅力発信に対する取組が加速
○ふるさと井原「“夢＆志”アクション助成」報告会の開催
⇒高校生2名、大学生1名、若手社会人1名の取組に対する指導講評を行い活動
のブラッシュアップを支援

地域力創造アドバイザー 矢島 里佳 氏（A424）

活用分野 リブランディングで企業・地域の本質を磨き出し、地域を活性化！（１．地域資源を活用した地域経済循環）

活用期間（頻度） 令和６年度～令和８年度（月１回程度）

キーワード ＃ひとづくり #地場産業魅力発信 ＃リブランディング #伴走支援 ＃若手活躍 ＃若者のチャレンジ支援

様式

井原おしごと探検ツアー チラシと集合写真 井原おしごと体験フェス チラシと体験の様子

リブランディング支援 現地視察の様子

若手社員が新たな発信資料を作成し、中学生との交流会にも参加
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『「“夢＆志”アクション助成」報告会の開催』

若者を中心とした“夢＆志”応援活動の支援（助言）



ふるさと井原の未来を創るひとづくり事業

柱１：ひとづくりのまち「井原」の発信
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◆井原“志”民力等実態調査の実施

◆井原“志”民塾の開催

◆“夢＆志”応援活動の実施 等
○コノユビトマレ合宿
○ふるさと井原“夢＆志”アクション助成
○ユースセンターいばら 等

柱２：社会に開かれた教育課程の実現

〈主な取組〉

◆ふるさと教育・起業家教育の視点を取り
入れた学習活動等の推進 等
○ワーク＆ライフ職場体験
○非認知能力育成
プログラム 等

柱３：地域社会・企業との連携

〈主な取組〉

◆ひとづくりネットワークの拡充
＊コミュニティ・スクールとの一体的推進

◆地場産業魅力発見プログラムの実施 等
○井原おしごと探検ツアー
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柱4：高等学校及び大学との連携
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◆市内高校の魅力化支援
○探究学習・地域活動の支援

◆大学との連携促進
○本市を題材にした教養教育科目
『地域の未来デザイン』（岡山大学）

柱６：読書活動の推進

〈主な取組〉

◆絵本読み聞かせ講座の実施 等

＋
地域力創造アドバイザー活用による

ブランディング事業
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ふるさと井原の
｢もの｣｢ひと｣｢しごと｣

との出逢い

ふるさと井原（≒社会）の
｢魅力｣や｢課題｣

を体感し、見出す

｢魅力拡大｣や｢課題解決｣
に参画する

〈探究・ＰＢＬ〉

井原“志”民 の育成

志縁コミュニティ の形成

〈夢・志・実行力〉
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＋
地域力創造アドバイザー活用による

ブランディング事業
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＋
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ブランディング事業

大人 が変われば子ども が変わる

子ども が変われば未来 が変わる

専門的知識をもった伴走者・支援者・助言者…

≒ 地域力創造アドバイザーの活用

☆専門性を活かせる「人選」「場づくり」「サポート」
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