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民間地上テレビジョン放送事業者の売上規模の推移

 2004年度から2024年度までの20年にかけて、年間売上が50億円以下の事業者が増加。
 キー局・準キー局については、20年を通じて年間売上の規模に大きな変化は見られず、ローカル局は減少傾向。

合計：127者
【出典】各社決算資料等を基に総務省作成
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民間地上テレビジョン放送事業者の売上規模の比較（2004年度・2024年度）

合計：127者 【出典】各社決算資料等を基に総務省作成

※売上は放送外収入を含む。2004年度 2024年度
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3民間地上テレビジョン放送事業者の当期純利益の比較（2004年度・2024年度）

合計：127者 【出典】各社決算資料等を基に総務省作成
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民間地上テレビジョン放送事業者の収入源の推移
 東名阪テレビ社、ローカル局ともにスポット収入は減少傾向、タイム収入も微減傾向が見られる。
 放送外収入（※）については、東名阪テレビ社はコロナ禍以降増加傾向、ローカル局は横ばいとなっている。

※ 売上高からタイム＋制作収入及びスポット収入を除いたもの。

【出典】 「日本民間放送年鑑」各年度を基に総務省作成
実線：ローカル局

破線：東名阪テレビ社



5民間地上テレビジョン放送事業者の自社制作比率の推移
 1994年以降の自社制作比率は、キー局は90%以上、準キー局は概ね20%前後、系列ローカル局は、概ね
９％前後で推移している。

 独立局については、系列ローカル局と比べて自社制作比率の水準は高いものの、その比率は低下傾向にある。

【出典】「日本民間放送年鑑」各年度を基に総務省作成
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 系列ローカル局各社の年間売上高と自社制作比率は、一定の相関関係にあるが、この20年間で相関関係は低
下している。

【出典】「日本民間放送年鑑」2004年度及び2024年度版を基に総務省作成

民間地上テレビジョン放送事業者の売上高と自社制作比率の相関の比較（2004年度・2024年度）

※ グラフは、キー局・準キー局及び独立局を除外して作成
※ 総売上高は、放送広告収入以外を含む

y = 87934x - 850.03
R² = 0.6623

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

0% 5% 10% 15% 20% 25%

自社制作比率

売上／自社制作比率（2004年度）総売上高（百万円）

y = 50033x + 589.02
R² = 0.4265

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

0% 5% 10% 15% 20% 25%

自社制作比率

売上／自社制作比率（2024年度）総売上高（百万円）



7メディアごとの重要度・信頼度
⮚「情報源としての重要度」については、「テレビ」が概ね全年代で高く、「インターネット」は70代を除き高い傾向。
⮚「各メディアの信頼度」については、「新聞」、「テレビ」が概ね全年代で高いが、両者とも20代・30代は低い傾向。
⮚「テレビ」について経年比較すると、信頼度は概ね横ばいであるが、重要度は情報源・娯楽ともに緩やかに低下傾向。

【出典】総務省 「情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査」各年度に基づき作成
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※調査対象は、2022年以前は13歳から69歳までの男女。2023年以降は、13歳から79歳までの男女。



8目的別／情報類型別のメディアの利用状況（テレビ）

【出典】総務省「情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査」各年度に基づき作成※調査対象は、2022年以前は13歳から69歳までの男女。2023年以降は、13歳から79歳までの男女。
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 目的別のメディアの利用状況について経年比較すると、「いち早く世の中のできごとや動きを知る」が低下傾向にある。
 情報類型別に利用されるメディアについて経年比較すると、「時事ニュース」「スポーツニュース」「気象情報、天気情報」
「芸能・娯楽」が緩やかに低下している。

目的別（最も利用したメディア（テレビ）） 情報類型別（利用したメディア（テレビ））％ ％

年


