
フジテレビの経営戦略

～非広告事業（コンテンツ二次利用）の実績と目標～

1. 非広告収入シェアの成長 「Fuji TV Group Strategy」 06年07月開示

2.   ビジネス・フローチャート 「中期経営計画」 06年11月開示

3. 中期経営目標 「中期経営計画」 06年11月開示
・・・・以上 フジテレビIR資料（ＨＰに掲載）より抜粋

経営方針 07年3月期 決算短信より

～良質なコンテンツを制作・供給し、そのコンテンツから生まれる価値を最大化することを
経営の基本方針とする。

資料３
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デジタル・コンテンツ・ファクトリーの

ビジネスFlow Chart
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放 送 事 業 ４，１００ ４，６００ １２．２％

放 送 関 連 事 業 ５３２ ５６０ ５．３％

通 信 販 売 事 業 ６９７ １，０５０ ４８．５％

映 像 ･ 音 楽 事 業 ７３５ ９３０ ２６．５％

そ の 他 事 業 ６００ ６１５ ２．５％

消 去 又 は 全 社 －７３０ －７５５
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放 送 事 業 ４０９ ５１５ ２５．９％

放 送 関 連 事 業 ３２ ３５ ９．４％

通 信 販 売 事 業 １２ ４５ ２７５．０％

映像･音楽事業 ３９ ７０ ７９．５％

そ の 他 事 業 ２１ ２５ １９．０％

消 去 又 は 全 社 －６ －１０

連 結 ５０７ ６８０ ３４．１％
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