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「地域メディアコンテンツの制作・流通に関するアンケート調査」実施概要 

２００３年３月１１日 

（株）情報通信総合研究所 

 

１．調査目的 

 地域メディアコンテンツの担い手のうち「事業者（ケーブルテレビ事業者、地上（ローカル）放送事

業者、コミュニティＦＭ放送事業者、地域映像制作事業者、インターネットＷＥＢ事業者等）」と「自

治体」を対象として、それぞれ地域メディアコンテンツの発信（制作・流通）の実態を調査する。発信

主体者としての取り組みに加えて、地域特性や地域住民の参画など、地域に根ざしたコンテンツニーズ

の要因を調査する。定量的なデータ収集に加えて具体的なコンテンツ制作・流通に関する事例や意見要

望など、定性情報を収集し、地域メディアコンテンツのあり方を検討していく上での基礎資料とするこ

とを目的とする。 

 

２．調査方法 

 郵送方式による発送ならびに回収 

 

３．調査対象者並びに対象条件 

＜事業者＞ 

 サンプル数＝約１２００ 

事業者区分（抽出数） 対象条件 

ケーブルテレビ事業者（３７８） 第一種電気通信事業者免許を取得し、自主放送チャンネ

ルを持つ事業者 

農村型ケーブルテレビ事業者 

地上ローカル放送事業者（２１４） ＮＨＫ並びに民放 

テレビ放送局とラジオ放送局（ＦＭ・ＡＭ） 

コミュニティＦＭ放送事業者（１６１） コミュニティＦＭ放送免許取得事業者 

地域映像制作事業者（２２４） 全国地域映像団体協議会会員 

インターネットＷＥＢ事業者等（２２２） 日本インターネットプロバイダー協会加盟事業者 

 

＜自治体＞ 

サンプル数＝約１４００ 

 都道府県（全数）並びに市区町村（人口規模分布に沿って抽出数を比例配分：下表ご参照） 
       （人口規模分布に沿った市区町村の抽出数） 

 

 

 

 

 

 

 

区分基準 総数 抽出数 条件 

２０万人以上 １１９ １１９ 全数 

１０万人以上 １２７ １２７ 全数 

５万人以上 ２２９ ２２９ 全数 

３万人以上 ２６４ ２６４ 全数 

１万人以上 ９６５ ２３２ 任意抽出 

５千人以上 ８３９ ２０１ 任意抽出 

５千人未満 ６９８ １６７ 任意抽出 

合計 ３２４１ １３３９  

資料 ５ 
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４．調査内容 

＜事業者＞  

・地域メディアコンテンツに対する取り組み姿勢（積極性、対象範囲、目的、方針） 

・地域メディアコンテンツの制作状況 

・地域メディアコンテンツの内容（制作、流通［放送・配信］） 

・インターネットの活用状況 

・地域における人気の高いコンテンツ（ジャンル、具体的事例） 

・地域メディアコンテンツの発展課題と対応策 

 

＜自治体＞ 

・地域の情報通信メディア・インフラにかかる普及状況、及び自治体の参画状況 

・行政による情報発信の現状（内容、活用メディア、番組数、インターネットの活用） 

・メディア活用についての行政方針（各種メディアの使い分け、ブロードバンド化への対応） 

・行政情報コンテンツの制作状況（委託状況、委託先） 

・地域の企業・住民による情報発信（発信状況、自治体による支援） 

・地域メディアコンテンツの具体例（民間のコンテンツ事例、ポータルサイトの存在） 

・地域メディアコンテンツ制作・流通の促進に向けた行政施策 

 

５．調査実施期間 

２００３年２月２０日～３月上旬 

 

 

 


